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Pop produkt pro firmu coca-cola, k umisténi na barové pulty nebo jinak vyrazné mista v provozovndach. Rozméry
zdkladny jsou 20x20cm cozZ usnadnuje umisténi a v kombinaci s vyskou 40ti centimetrd déla z produktu také
vyrazny prvek, ktery ovsem svym rozmérem neomezuje potieby provozovatele nebo zdkaznika.

UvOD:

Vzhledem k rozmanitému vzhledu dnesnich provozoven, af vz jde o bary, kavdrny nebo restaurace je nutné tvorit
pop produkty s co nejvétsi obezietnosti. Pokud provozovateli doddte pop, ktery bude jakymkoliv zpUsobem
obtéZovat (komplikované sestaveni, velké rozméry nebo i estetické feseni) Ize predpoklddat, Ze tento produkt
neumisti zcela spravné nebo ho po kratkém Ease prestane vyuZivat Uplné. To je samoziejmé velky problém

a zdroven jedno z kritérii, které zaéalo profilovat muj pop.

MYSLENKA:

Mym cilem bylo splnit vSechny podminky zaddni a zdroven vytvorit produkt, ktery piitdhne pozornost bez toho,
aby narusoval rdz interiéru. Z této moji podminky vzniknul koncept, ktery jsem nazval ,black box*, tedy ¢erna
skfinka nebo krabic¢ka. Jde v podstaté o to, Ze ¢erné kvdadry (nejlépe v matném designu) nenarusi interiér, ale
mohou tvoiit zajimavy prvek. Reklama jako takovd by se poté odehrdavala uvnitf, v ,interiéru“ kvadrd. Umisténi
reklamy mimo béiné a automaticky vnimané zorné pole samoziejmé pfindasi nékolik nevyhod, na druhou stranu
ovsem podnécuje zvédavost.

VYSLEDEK:

Vysledek musel doznat nékolika kompromisu, napriklad je v kaidém piipadé nutné umistit logo a zdkladni Udaje
na vrchni a nejlépe viditelnou stranu. Oviem ta i pfesto zUstala maximdlné strohd, matnd, s vyuiitim lesklého
ndtisku loga. PrOhled dovniti zaijistuji fii otvory v ikonickém tvaru lahve coca-coly, kaidy symbolizujici jeden
produkt (coca-cola, coca-cola light a coca-cola zero). Uvnitf je v kontrastu s vnéjsi stranou jasnd, ¢ervena
barevnost doplnéna grafikou, kterou mbUZeme znat ze sou€asnych reklam na coca-colu. Pro zvyraznéni prostoru
je grafika uvniti feSena ve dvou vrstvdch, s tim Ze prvni vrstva je Edsteéné prihlednd. V mém piipadé vyuiZiti na
bar by slo v pfipadé obou vrstev o tisk na prusvitné félie a za né umistény zdroj svétia.

Velké, osvétlené provedeni na bar, které je zde vyobrazeno by nebyl problém doplnit i stolnimi variantami, pouze
mensimi, s jednodussim fesenim vnitini ¢asti.

hlavni, vnéjsi prvek

matnd cernd se tremi prifezy podle
jednotlivych produktd,

na zadni a horni strané je pouze
Sedé logo, vnitfni strana provedena
v lesklé Cervené aby
korespondovala s vnitinimi prvky

vnéjsi rozmeér: 200x200x400mm

zadni vnitini prvek

grafika natisténd na prdhledné
lesklé folii, je zakladnim
vnitrnim prvkem

rozmeér 250x380

predni vnitini prvek

grafika natisténd na prohledné
folii, slouzi k dotvoreni dojmu
ze zadniho prvku

rozmér 200x380mm

plastova zdkladna,

jeji véha zqjistuje stabilitu

v zadni &asti jsou dva pulkruhové
zdarezy na zasunuti vnitrnich
prvkd, mezi nimi osvétlen,

vn&jsi rozmer 200x200mm
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