Hlavni inspiraci prodejniho stojanu mi byla kampan
Coke&Meal, jejiz cilem je evokovat ve zvyklostech

spotrebitell spojeni napoje a jidla jako neodmyslitel-
nou soucast pfi jeho konzumaci.

Hlavnim vizudlnim prvkem a zaroven prostorem
pro vyskladani lahvi je typicka cervena piknikova
lavice. Na ni nechybi ani piknikovy kos, ze kterého
¢ni nékolik dalsich lahvi Coca-Cola. Stul je v realné
velikosti, takze se na jeho lavice mohou zakaznici po-
sadit a precist si napriklad néco o kampani z letakd,
které o ni budou informovat. Prostor uprostred pod
lavici nabizi moznost uschovani reproduktoru, ktery
by mohl navazovat venkovni atmosféru a vzbuzovat
napriklad v zdkaznikovi chut po napoji diky zvukiim
nalévajici se Coca-Coly.

Rozméry vychazeji z 2paletového reseni. Kapacita
lahvi je 191 lahvi Coca-Cola/Fanta/Sprite o objemu
1,75l. Sortiment se sklada zhruba z 33% Coca-Cola
OT, 33% Coca-Cola Zero, 16,5% Fanta pomeranc,
16,5% Sprite.
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