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COCACOLAPOP




= Cilem kampaneé |e vybudovat a evokovat ve zvyklostech spotrebitelu
spojeni Coca-Cola OT a Coca-Cola Zero jako neodmyslitelneho ,partaka
a zaroven béznou soucast béhem konzumace jidla

o strategie Coke&Meal je hlavnim prvkem v ramci komunikacni strategie

> minimalne 150-200 ks sycenych napoju o objemu 1,/5l

> plocha: 2paletoveé vystaveni - tzn. 160x120 nebo 80x240 cm, max.
vyska 160 cm

> jakykoliv dostupny material

> celorocni vystaveni

= max. 100 000 K¢ za jedno vystaveni
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Piknikova lavice v realné
velikost], na kterou si
zakaznicl mohou sednout

Na stole mohou
ezet letaky o kam-
nani k procteni pri
odpocinku
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Pod lavici je prostor pro reproduktory,
<teré by mohly zvukem navazovat ven-
kovni atmosféru nebo zvukem nalévajici
se coca coly budit v zakaznikovi chut na

prodavany napo
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DEKUJI ZA POZORNOST

Aneta Roubickova — ADE — 2018




