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coca cola pop
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3brief

 ▫ Cílem kampaně je vybudovat a evokovat ve zvyklostech spotřebitelů 
spojení Coca-Cola oT a Coca-Cola Zero jako neodmyslitelného „parťáka“ 
a zároveň běžnou součást během konzumace jídla
 ▫ strategie Coke&Meal je hlavním prvkem v rámci komunikační strategie
 ▫ minimálně 150-200 ks sycených nápojů o objemu 1,75l
 ▫ plocha: 2paletové vystavení - tzn. 160x120 nebo 80x240 cm, max. 
výška 160 cm
 ▫ jakýkoliv dostupný materiál
 ▫ celoroční vystavení
 ▫ max. 100 000 Kč za jedno vystavení
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4inspirace
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5řešení



an
eT

a 
ro

u
Bí

č
ko

vá
 —

 a
d

e 
—

 2
01

8

6řešení

Pikniková lavice v reálné
velikosti, na kterou si 
zákazníci mohou sednout

na stole mohou 
ležet letáky o kam-
pani k pročtení při 
odpočinku
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7řešení

191 ks
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8řešení

Pod lavicí je prostor pro reproduktory, 
které by mohly zvukem navazovat ven-
kovní atmosféru nebo zvukem nalévající 
se coca coly budit v zákazníkovi chuť na 
prodávaný nápoj
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9rozměry

160 cm

140 cm 32 cm 54 cm
52 cm

82 cm

120 cm
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dekuji za pozornost


