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Spolecnost MIND DESIGN je nova
rodici se firma, jgjiz cilem je nabid-
nout svym klientim kompletni ser-
vis v ablasti predtiskové pripravy,
grafickych sluzeb, multimédii a
reklamy.

Hlavni cinnosti firmy jsou graficke
sluzby. Poskytovani kompletniho
servisu pri realizaci firemnich iden-
tit, propagacnich materiald, firem-
nich tiskovin, katalogu, letaku, apod.
Pozornosti neunikne ani tvorba mul-
timedialnich prezentaci a katalogu,
videozaznamu a v neposledni rade
takeé vyroba internetovych stranek.

Zaroven se vznikem firmy bylo potreba
vytvorit i jednotny styl, ktery by dostatec-
né vyjadroval firemni identitu.

Firemni identitou (Corporate Identity] se
rozumi jednotny projev spolecnosti jak
vi6i okoli, tak i v internim ramci. Ukolem
jednotného vizualniho stylu je vytvoreni
jednotné charakteristické firemni kultu-
ry a prezentace spolecnosti. Zakladnimi
prvky koordinovaného vizualniho stylu jsou
znacka, typografie a barevnost.

Standarty jednotného firemniho stylu jsou
kodifikovany v grafickém manualu, ktery
ma rozhodujici vliv na jejich uplatnéni.
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logo

Logo je zakladnim kamenem jed-
notného grafického stylu. Jeho
pouzivani se bude Fidit pravidly,
ktera jsou definovana v nasleduiji-
cim manualu.

Hlavnim motivem loga firmy MIND
DESIGN je silueta panacka, ktera
zastupujici pismeno ,|“ a symboli-
zuje premyslejici postavu.

Tento symbol Ize pouzit i jako
samostatny graficky prvek, napri-
klad pri tvorbé jednotného vizual-
niho stylu. Nemuze vSak zastupo-
vat celé logo, protoze sém o sobé
nenese plnou vypovedni hodnotu.
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varianta 1
- pro bilou a svétlou
podkladovou plochu

varianta 2
- pro stredné tmavou
podkladovou plochu

varianta 3
- pro tmavou a ¢ernou
podkladovou plochu

zakladni varianty loga

Zakladni varianty loga jsou tri, kte-
ré se pouzivaji v zavislosti na odsti-
nu podkladové plochy, na niz jsou
umistény (podrobnegji definovano
na stranach 6-7).

Varianta 1, s napisem MIND v cer-
né barvé a napisem DESIGN v tma-
vé Sedé barvé PANTONE 7545 PC,
najde sve uziti pri aplikaci na bilé i
svetlé podkladove plochy.

Varianta 2, s ngpisem MIND v ¢erné
barvé a napisem DESIGN ve svétle
Sedé barvé PANTONE 7542 U, bude
aplikovana na stredné tmaveé podkla-
dové plochy.

A nakonec varianta 3, s bilym napi-
sem MIND a svetle Sedym napisem
DESIGN v barvée PANTONE 7542
U, pripadne na cerné a velmi tmave
podkladové plochy.
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zakladni barvy loga

Pantone 7547 EC Pantone 7545 PC
cmyk 65/50/50/95 cmyk 74/45/37/23
rgb 0/0/0 rgb 96/106/116
cmyk 0/0/0/0
rgb 255/255/255

doplnkova barva

Pantone DS 225-3 C
cmyk 100/11/0/0

rgb 87/172/230

barevnost

Barvy jsou dalSim prvkem firemni
identity. Proto je dulezité zachovat
stanovenou barevnost. Do zaklad-
nich barev patri barvy loga, jez se
vyskytuji v jeho trech zakladnich
variantach.

Doplnkova barva se na logu nevy-
skytuje. Je mozneé ji vyuzit v tex-
tech a prvcich, které se néjakym
zpUsobem k logu vazou.
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varianta 1

40% - 58%

varianta 2

60% - 80%

varianta 3

logo na Sedem podkladu

Spravne uziti loga na plose v odsti-
nech Sedi musi zachovat jeho dob-
rou citelnost a zabranit nesouladu
zakladni barevnosti s odstinem
podkladove plochy.

Pri umistovani loga na Sedou plo-
chu se drzime pokynu, ktere defi-
nuje nasledujici tabulka.

Logo zlUstava ve své zakladni vari-
anté, je-li odstin Sedi v rozmezi
od 0-39%. V rozmezi od 40-59%
bude pouzita varianta 2 se svét-
lym spodnim napisem a v pripadé
odstinu 60-100% prijde na radu
varianta 3.
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logo na barevném podkladu

Nyni si ukazeme, jak se logo chova
na barevném podkladu.

MIND MIND MIND

D E S I G N D E S I G N D E S I G N

Ve valné vétsineé pripadld pouzi-

vame zakladni variantu loga. Pri
50% tmavsich odstinech uz precha-

zime na variantu 2 a u téch nej-

tmavsich barev nastupuje sveétla
75% varianta Gislo 3.

Zakladnim pravidlem je v tomto
pripadé citelnost. Nasledujici ta-
bulka mUZze v pripadé nouze napo-
vedet, jaké varianty volit na rdzne
odstiny barevného podkladu.

100%
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aplikace na tmavém pozadi

‘ ¥
chybné pouziti - logo je na
neklidnem pozadi, které jej rusi

chybné pouziti - obdelnik neni
soucasti loga a rusi pozadi

spravne reseni

aplikace na svétlém pozadi

.\‘_ Q ar
chybné pouziti - logo je na
neklidném pozadi, které jej rusi

chybné pouziti - obdelnik neni
soucasti loga a rusi pozadi

MIND o
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spravne reseni

logo na rdzném pozadi

Variantu loga je potreba vybirat
uvazlive. Rdzné barevné odstiny
pozadi vyzaduji volit odpovidajici
variantu loga z ulozenych dat. Logo
je zakazano pouzivat na neklidném
pozadi, protoze by mohla byt naru-
Sena jeho citelnost.

Na této strané je mozno porovnat
priklady vhodného a nevhodného
zachazeni s logem.
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logo v omezené barevnosti

V cernobilém tisku a v pripadech,

monochromaticka kdy nelze aplikovat logo v jeho
varianta M N D : : plnych barvach, se pouziva jeho

jednobarevné provedeni.

Monochromaticka a inverzni vari-
anta je plné funkéni i pri pouziti
. sytych bareuv.
negativni vty

varianta
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stavba loga

Pomerova sit slouzi k presnému
stanoveni tvaru a k uréeni vzajem-
nych proporci jednotlivych casti
loga.

Sit také mdze pomoci pri konstru-
ovani loga v nadstandartnich veli-
kostech.
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ochranna zona loga

Ochranna zona je plocha ohrani-
Cujici minimalni povolenou vzdale-
nost ostatniho textu od loga.

Jak je mozné vycist z konstrukce
vlevo, hranice minimalni ochranné
vzdalenosti jsou polovinou vzdale-
nosti X", ktera se rovna sirce linky
podtrhujici pismeno ,M".
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minimalni
povolena velikost
18mm

vizitka
18mm

komplimentka
20mm

hlavickovy papir
35mm

N
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minimalni velikost

Minimalni velikost loga zarucuje
jeho dobrou reprodukci v rozliseni,
ktereé jsou schopny zajistit i bezné
kancelarske tiskarny. Pri kazde
aplikaci minimalni velikosti loga je
nutné dbat na pouzitou technologii
zpracovani tak, aby se nenarusila
dostatecna citelnost vSech prvkud
logotypu.

Pri pouziti mensi velikosti logotypu
neni zarucena jeho dostatecna
Citelnost a pusobivost.

Minimalni sifka loga je 18mm, coz
odpovida velikosti loga na vizitce.
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zakazané varianty

V tomto grafickém manualu logo-
typu jsou urcena zakladni pravidla
pro rdzna pouziti loga spolecnosti.
Veskere dalsi upravy a modifikace
loga nejsou povoleny.

Tato strana ukazuje nekolik prikla-
dd zakazané manipulace s logem.
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Eurostile T OT - Regular
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstavwxyz
01234567897!

Eurostile T OT - Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedeéefghijklmnépqgrstivwxyz
0123456789?.,&()*

Eurostile T OT - Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ
abédéfghijkimnépgrstavwxyz
01234567897, &() *

Eurostile T OT - Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abéd'éfghijkimiépqistinnxyz
01234567897?!

Eurostile T AT - Regular extended
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstivwxyz
01234567897!

Eurostile T OT - Regular extended

ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ
abeédeéefghijkimnépqgrstavwxyz

01234567897!
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zakladni pismo

Typografie je jednim z kliCovych
prvkld jednotného vizualniho stylu.

Zakladnim firemnim pismem je
Eurostile T OT. Toto pismo je dob-
re Citelné, ma moderni charakter
a dostatek rezU. Je rovnéz vhodné
pro uziti ve velkoplosnych prosto-
rovych aplikacich.
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Stone Sans Itc T OT - Semi
ABCDEFGHI)KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcd'éfghijkimnépqisttivwxyz
0123456789?!

Stone Sans Itc T OT - Semi Italic
ABCDEFGHIiJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdéfghijkimnopqrstivwxyZ
012345678971, &() *

Stone Sans Itc T OT - Medium
ABCDEFGHIiJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcd'éfghijkimnépqistivwxyz
012345678921, &()*

Stone Sans Itc T OT - Medium ltalic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcd'éfghijkimndpqgrstivwxy?
01234567897!

Stone Sans Itc T OT - Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abéd'éfghijklmnopqistavwxyz
01234567897, &() *

Stone Sans Itc T OT - Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abéd'éfghijkiminiépqistiivwxyz
0123456789?1,&() *

19

doplrkové pismo

Jako doplhkové firemni pismo je
zvolen font Stone Sans Itc T OT,
ktery doplnuje zakladni firemni
pismo.

Doplrikové pismo je urceno prede-
vSim pro vyplnovani merkantilnich
tiskovin.



MIND DESIGN
FIREMNI MERKANTILIE
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‘ 55mm

MIND
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MIND DESIGN, Miadeznicka 1635, Chomutov 43011, Ceska republika, tel: +420 721 855 556, www.mind-design.cz

30mm
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hlavickovy papir

Hlavickovy papir je univerzalni
merkantilni tiskovina, ktera slouzi
k externi komunikaci. Je predtis-
tén na bily papir o minimalni gra-
mazi 80g /m=-

V prave horni ¢asti papiru je umis-
tén logotyp, v dolni casti se zarov-
nanim na stred poté nalezneme
kontaktni spojeni a zakonem dané
Udaje o spolecnosti, jez jsou vysa-
zeny zakladnim firemnim pismem
Eurostile T OT o velikosti 10 bodu.

Text sdeleni se vytvori pomoci
elektronickeé Sablony. Pri vyplhova-
ni dokumentu se pouziva firemni
doplnkoveé pismo Stone Sans ltc T
QT ve velikosti 10-12 bodu.
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50mm

61mm

Michal Kupilik
Mladeznicka 1635
43111 Jirkov

tel: +420 721 628 655
mail: m1nd@seznam.cz

22mm

| Lul.usl wuwiiz| |
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vizitka

Vizitky jsou nedilnou soucasti vizu-
alniho stylu firmy. Stanovena veli-
kost je 90 x 50mm a rozvrzeni
textu je podrizeno vzdalenostem
popsanym na nasledujicim plan-
ku.

Znazornena vizitka vlevo je zvétSe-
na na 130% sveé plvodni velikos-
ti. Miry na kotach odpovidaji jeji
stoprocentni velikosti. Kontaktni
informace jsou vyplnény pismem
Stone Sans Itc T OT ve velikosti 6
bodu.

Vizitka se tiskne na leskly foto-
graficky papir o gramazi 250 -
300g /m=.
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153mm

s pozdravem

with compliments

47mm

|10
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komplimentka

V pripade, kdy je potreba vyjadrit
dctu nebo podekovat dobrym Ci
dlouholetym zakazniklm, Ize vyuzit
i dekovné karticky s Ceskym a
zaroven i anglickym textem.

Tato komplimentka ma rozmery
210 x 100 (tretina papiru A4) a
tiskne se na leskly fotograficky
papir gramaze 250 - 300g,/m=-

Komplimentka na planku vlevo je
zmensSena na 70% své puvodni
velikosti, udaje na kétach odpovi-
daji jeji stoprocentni velikosti.
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vizualni styl

Jako vychozi prvek jednotného vi-
zualniho stylu spolecnosti muze
jednak slouzit symbol panacka
s bublinou, dale pak paprsky, jez
maji za cil evokovat dojem proudu
Ci toku myslenek.

Grafické podklady na této a nasle-
dujici strané jsou ve své vychozi
podobé umistény na prilozeném
disku.

I
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vizualni styl

Dalsim dulezitym a klicovym prv-
kem jednotného vizualniho stylu
je motiv hladiny. Na obrazku vievo
je k vidéni nékolik variant, které je
MOoZNo pouZzit.

Hladina a jeji vlastnosti slouZi jako
hmotné zpodobnéni neviditelného
a neuchopitelného pojmu mysli,
ktera podobné jako povrch vody
Casto setrvava v pohybu, je neuve-
ritelné promeénliva a odrazi okolni
svet. Myslenky navic kmitaji o urci-
té frekvenci - jedna se tedy o viny.
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reklamni predmety

Zde muzeme videt nekolik prikla-
dd aplikace vizualniho stylu firmy
na reklamni predmeéty, jako jsou
hrnek, propiska nebo cepice.

Tyto a podobné véci jsou urceny
predevsim jako darek pro dobré
zakazniky.
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potisk tricek

Specificka trika vychazejici z vizual-
niho stylu firmy mohou takeé slouzit
jako reklamni nebo darkove pred-
mety.

»
|

™
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firemni viiz

Polep ¢erného firemniho auta vy-
chazejici z jednotného vizualniho
stylu firmy.
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= obal na CD

55
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Krabicka na firemni CD se skla-
da ze dvou prvkd - ochranného,
barevneé potisteného pouzdra a
vnitfniho rozevirajiciho se drzaku,

O na kterem je CD pripevnéno.
- 125

Planek vlevo znazorfiuje konstruk-
ci krabicky a je zmenseny na 30%
55 své pavodni velikosti. Udaje na ké-
tach jsou uvadeny v milimetrech a
jsou nezmenseneé.

55

Cerné pouzdro se tiskne na leskly
papir o gramazi 350g /m=.

Zasuvna cast obalu se netiskne,
ale vyrezava z tvrdeé lepenky a je
125 polepena lesklou stribrnou tape-
tou se zrdcadlovym povrchem,
jenz napodobuje trpytivy efekt vod-
ni hladiny. Doprostred rozevirené
Casti se nalepi gumoveé kolecko
o prumeéru 15mm, kterée bude
— slouzit jako uchyt na CD.

125






