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Abstrakt

Cilem moji bakalarskeé prace je redesign
vizualni identity Slovenského komorniho
divadla v Marting, ktery si dava za cil
posilit hlavné digitalni komunikaci

a propagaci. Prace je realizovana

na zaklade analyzy srovnatelnych
divadel ¢imz se zabyva teoreticka

cast, soucasnych postupu a samotné
charakteristiky a analyzy martinského
divadla. Prave tomu je vénovan uvod
praktickeé ¢asti, ktery plynule prechazi

kK novému reseni identity a popisuje jeho
jednotlivé prvky a naslednou aplikaci
napric medii.
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Abstract

The aim of my bachelor’s thesis is

to redesign the visual identity of the
Slovak Chamber Theater in Martin,
which aims to strengthen mainly

digital communication and promotion.
The work is based on the analysis of
comparable theaters, which deals with
the theoretical part, current procedures,
and on the characteristics and

analysis of this theater examined in the
introduction to the practical part, which
smoothly extends to a new solution

of identity and describes its individual
elements and subsequent application
across the media.

Keywords: visual identity, theater, digital promotion, redesign, logotype
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Uvod

Kultura a divadlo plni v spolo¢nosti
Specificku ulohu. Hodnota, ktoru pre nas
predstavuje sa neda vycislit financne,
avsak dovolim si tvrdit, ze nas vSetkych
dopina — dava naSmu beznému Zivotu
nieco naviac. Nieco Specialne.

Etablované Slovenské komorné divadlo v Martine, ktoré toto svojim navstevnikom
poskytuje uz viac ako 75 rokov nudzu o divakov nema. Ako pravidelny navstevnik vnimam
podvedome a dlhodobo aj jeho vizudlne prezentovanie sa, ktoré vSak nezodpoveda kvalite,
akou je divadlo zname. Hlavnym cielom bakalarskej prace je preto nova komplexna vizualna
identita martinského divadla, ktord by odzrkadlila nielen jej spominanu kvalitu, ale bola by
konkurencie schopnaina eurépskom kultirnom trhu.

Teoreticka ¢ast prace v strué¢nosti popisuje efektivne vyu-
Zivanie prvkov vizualnej identity a definuje branding a jeho
sucast — propagaciu. Nasledujuce kapitoly sa dalej venuju
vyhradne divadlu. V rdmci jeho skimania som vykonala
anasledne vyhodnotila prieskum, v ktorom som sa pytala
napriklad na otazky: Chodite do divadla? Ak &no, ako ¢asto
anaaky zaner? Co pre vas znamena? V dalsej asti priblizim
definiciu divadla po odbornej stranke. Najvacsiu kapitolu
tvori analyza jednotlivych ¢inohernych divadiel zo Slovenska
a zahranicia, ktoré ukazuju rézne formy pristupu pri prezen-
tovani divadla.

Prakticka ¢ast v uvode pokracuje analyzou Slovenského komorné divadla. Pre va¢siu ob-
jektivnost ako divadlo vnimaju ostatni divaci a niekolkych neuspesnych pokusoch skontak-
tovat sa s divadlom a ziskat tak cenné informacie, ktoré by mi mohli poméct lepsie pochopit
napriklad fungovanie divadla alebo pohlad na tuto instituciu z pohladu jej vedenia som
vykonala dalsi prieskum pre obyvatelov Martina a blizkeho okolia. Poslednou, findlnou fazou
je tvorba novej a su¢asnej vizualnej identity, ktoru na zdkladne rozsiahlej analyzy konkurencie
spracovavam a popisujem jej jednotlivé ¢asti. Svoju pozornost cielim na digitalnu propagéciu
a komunikaciu, v ktorej vidim potencial ako posilnit zna¢ku divadla a tak uputat pozornost aj
potenciondlneho divaka, ktory s martinskym divadlom este nema skusenost. Verim, Ze moja
praca otvori v divadle diskusiu o moznej zmene do buduicna a poskytne dostato¢ny rozhlad
ako realizovat redizajn mensej scény.
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nazov kapitoly

Vizualna identita

Vymedzenie
pojmu

Vyznam loga

Vizudlna identita zdruzuje zrakom vnimatelné prvky ako logo,
farebna paleta, typografia, fotografie, ikonografia a pod.
identifikujuce spolo&nost ¢iinstituciu charakteristickym
sposobom. Tiez obsahuje vSetky pravidla definujuce ich
pouzivanie. Vo vysledku sa vSetky vizualne zlozky navzajom
doplnia a vytvoria tak systém estetickej konzistencie (Lind-
well, Holden a Butler, 2011), ktory pomaha k efektivnejsiemu
rozpoznaniu na trhu a prindsa emaécie spojené s o¢akavanim.

Logo je jedine¢né grafické vyobrazenie, ktoré reprezentuje
organizaciu, spolo¢nost alebo instituciu na trhu. Forma, akou
vyjadruje podstatu, hodnotu spolo¢nostije rézna (Healey,
2008):

e symbol/piktogram

¢ slovo — nazov spolocnosti (vtedy sa
jedna o logotyp)

e kombinacia obidvoch

Tvori zaklad kazdej vizualnej identity aje medzinarodne
charakteristickou formou. Globalne zname loga akymi su
Apple alebo Nike dokazu v ludoch, ktori sa uz s tymito znac-
kami stretli cez ich produkty alebo marketingovu kampan,
podvedome vyvolat ich notoricky znamy slogan a tym aj
poslanie ¢ijedine¢nu emaciu. Aj napriek tomu, Ze napriklad
heslo americkej firmy Nike ,Just Do It* vidia v cudzom jazyku,
ktorému nerozumeju. Potvrdzuje to aj Healey (2008) so
svojim tvrdenim, Ze logo by malo vzdy sluzit ako vizualna
pripomienka znacky a jej hodnét.

Obecne ¢im je logo tvarovo jednoduchsie a vizualne
vyraznejsie, tym je zapamatatelnejsie a jeho Uspesnost
na bezprostrednu identifikaciu postupom ¢asu stupa. Bez
pritomnosti dalSich vizualnych prostriedkov identity akym je
napriklad fotografia alebo farba a tiez vytrvalej propagacie,
ktora je suc¢astou brandingu, by boli ale predchadzajuce
riadky skoro bezvyznamné alogo by nenaplnilo svoj najvacsi
potencial. Bola by to len dalSia graficka znac¢ka bez pribehu,
hodnoty (Healey, 2008).

Pri blizSom skdimani ulohy loga v priebehu rokov je
patrné, ze spolo¢nosti postupne prestavali venovat pinu

Teoreticka ¢ast 09



Vnimanie
a psychologia
farieb v dizajne
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pozornost jeho dokonalosti ako najdélezitejSiemu kritériu

a zacali sa viac sustredit na komplexnu vizualnu identitu.

S takym mnozstvom vytvorenych symbolov, s akym je mozné
sa potenciondlne stretnut, zac¢ina byt pomaly nemozné
vytvorit nie¢o originalne, ¢o by neevokovalo uz nie¢o existuj-
Uce a aj preto je kompletna vizualna identita a koniec koncov
branding tak ceneny a vyhladavany.

Farby su neverbalnym a napriek tomu dobrym komunikac-
nym prostriedkom. Ich spektrum je vsak Siroké, a tak su k dis-
pozicii rézne fyzikalne i psychologické charakteristiky, podla
ktorych je vyber vhodnej farebnej palety zrozumitelnejsi.
Zakladnym a velmi délezitym je pri vybere farby jej fyzikalny
aspekt (Healey, 2008, s. 92), ktory napriklad definuje, aka
farebnost je alebo uz nie je dobre &itatelna. Inak povedané, ¢i
ma vzajomny dostato¢ny kontrast. Pri volbe je dobré mysliet
i narézne dalsie vlastnosti, ktoré farby maju. Pésobia na
[udské myslenie a tym ovplyvriuju celkovy dojem, k lepSiemu
i horSiemu. Maju moc vyvolat asociacie, emécie. Jednotlivé
farebné asociacie ale nie st u kazdého identické. Cerpaju
zindividualnej skisenosti ¢loveka, jeho kulturnej vychovy

a vychadzaju zo véeobecne znamych faktov.

Farebné asociacie

Cervena, 7Ita a oranzova su farby podvedome spajané

s letom alebo sInkom, teda teplom. To znamen4, ze kontakt

s teplou farbou vsetkych podnecuje k aktivite. Nikto nevnima
ni¢ izolovane, ale v suvislostiach, preto sa vyvolany efekt
vplyvom zazitkov ¢loveka dalej formuje. To, ¢o sme prifarbe
vnimali naposledy je velmi pribuzné, ak nie rovnaké tomu, ¢o
budeme vnimat aj v buducnosti. Nie je vdak vylucené, ze sa
to nemoze zmenit do Uplného protikladu — nahlej pasivity.
Museli by sme prezit mimoriadne silnu skisenost, ktora by
nas takto individualne poznamenala. Vnimanie farieb je teda
vysledkom vSetkych asociacii, ktoré sa v dany moment spoja
s konkrétnou farbou (Jancovi¢, 2005).

Psychologicka vlastnost farieb

Psychologia farieb je dlho skimany a neustéle vyvijajuci sa
svet teodrii aj ustalenych vysvetleni. Popisuje spdsoby ako
efektivne ovplyvnit ¢loveka, docielit vyvazenost, napéatie

a pod. Konkrétne spojenim rovnakych alebo velmi podob-

nych, nevyraznych odtiefiov vznikaju slovami Ittena Johanne-

nazov kapitoly

Typograficka
hierarchia
a Uprava

sa (1961) prijemné a harmonicky vyzerajuce vysledky. Takisto
podava vyznam asymboliku jednotlivych farieb. Starostlivym
vyberom a pochopenim farby ¢i jej kombinacie tak méze
tvorca este viac podporit Umysel, ktory v tvorbe zamyslal.
Ved prave farba je mnohokrat to prvé, ¢o nés uputa.

Uloha farby v divadle

V divadle je farebna paleta vizualnou sucastou kazde;j
divadelnej hry. Ci uz si to divak uvedomuje alebo nie, stretava
sa s fnou nielen pri grafickych materialoch, ale i pri kulisach,
kostymoch a osvetleni. VSetky tieto ¢asti spolu tvoria $peci-
ficku atmosféru. Mali by sa preto navzajom intuitivhe doplfat.
Obmena farebnosti je v grafickom dizajne naj¢astejsie vidi-
telna v dynamickych a experimentalnych vizualnych identi-
tach. Aj v beznej tlacovine, akou je mesacny program, ktory
zatraktivni. Médium, kde sa vSak zmeni vzdy, aj v pripade iba
jednejfarby uréenej divadlu, je divadelny plagat a Stylizovana
fotografia. Pre dizajnéra alebo vytvarnika je propagécia
inscendcie plagatom naviac Uzko spojena s inscenaénym
timom (Ormandik, 2002), aby sa spolo¢ne ¢o najviac pribliZili
posolstvu, ktoré chcu verejnosti odprezentovat. Patavé
obrazové vyjadrenie, ktorym plagat dominuje, napriklad

k premiére komédie, sa vS§ak nemusi skladat vzdy len

z vyraznych ,veselych” farieb. Potencionalny divak méze byt
vystaveny momentu prekvapenia pomocou vizualnych trikov:
svetelny kontrast (svetla zlta a tmava cierna), farebné tiene

i prechody. Samozrejme, zalezi to od mnohych faktorov ako
je povahainscenacie, Casové moznosti, ale hlavne nastaveny
vizudlny systém a jeho obmedzenia.

Typograficka hierarchia dava textu jednoducho povedané
organizovanost. Americka spisovatelka Ellen Lupton (2010)
tento pojem takto popisuje z pohladu ¢itatela: je schopny
preskenovat text o¢ami a vie si vybrat to, ¢o by ho mohlo
zaujimat. Z pohladu dizajnéra je mozné hovorit o vizudlnom
pristupe k textu ako ucelenému celku. To, o je potenciona-
Ine doélezité zvyrazriuje, a naopak to ¢o nie, potlaca. Vyuziva
na to niekolko prostriedkov ako medziriadkovy preklad,
odsadenie, velkost &i Styl pisma a dostatok ¢istého priestoru
oddelujuci jednotlivé ¢asti. Potrebna je i dobra typograficka
Uprava. Ta je dékazom spravneho pouZzitia vybraného pisma
ako i vyuzitia jeho potencialu.

Teoreticka ¢ast 1



Branding

Vymedzenie
pojmu

Moznosti
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Branding je komplexna ¢innost zaoberajluca sa znackou

(z angl. brand). Jej funkénymi a emocionalnymi strankami.
Cez prostriedky marketingu — napriklad propagéacie a za
pomoci dizajnu buduje, odliSuje a nasledne posilfiuje to, ako
je vnimana na verejnosti, aki ma hodnotu a ako chce, aby ju
vnimali zékaznici. (Johnson, 2016)

99 VVasa znacka je to, Co si 0 vas hovo-
ria ostatni, ked nie ste v miestnosti.

Jeff Bezos

Propagdcia je sucast marketingu. S cielom informovat

a zaroven ovplyvnit ku kupe, komunikuje so zakaznikom. A to
prostrednictvom niekolkych prostriedkov disponujucich roz-
dielnym dosahom, médiami rézneho druhu. Od spristupnenia
verejného internetu v 90. rokoch sa ponuka médii schopnych
propagovat vyrazne rozsirila.

Digitalne média

Zasadny prelom v propagécii nastava prichodom socidlnych
sieti, ktoré su spolu s webom, bannermi a dalsimi sucast digi-
talnych, resp. elektronickych médii. Medzi najviac pouzivané
patria Facebook a Instagram. Je to najrychlejsie vyvijajuce
sa prostredie. Oproti klasickym — printovym médiam dokazu
zacielit na ludi podlaich zaujmov, predoslej interakcie a inych
udajov, takzvanej personalizacie, ktora dovtedy nebola
moznda. Umoznuju zanalyzovat dosah prispevkov a podla
toho prispdsobit dalsi obsah. Spolo¢nosti mézu naviac na
propagéciu vyuzivat rézny video-obsah, ktory ma v dnesnej
vizualne prehltenej dobe u uzivatela vyssiu hodnotu.

Printové média

Printové média hraju stale doélezitu ulohu v propagacii. Klasic-
ké nosic¢e ako plagaty, letaky, prospekty, billboardy a pod.
patriace pod out-of-home = vonkajsiu reklamu, su v§etkym
verejne pristupné a nie su zavislé na technologickych
pomockach. Nedaju sa zablokovat.

Divadlo

Zakladna
terminoldégia

Typoldgia
divadiel

%0 V divadle je vSetko vyznamotvorné.

Patrice Pavis

Ansamblové divadlo
disponuje stadlym a modulérne divadlo nestalym herecky
suborom.

Inscenaény / realizac¢ny tim

tvoria udia podielajuci sa na tvorbe inscendcie. V ¢ele

s rezisérom su jeho ¢lenmi dramaturg, scénograf, kostymovy
vytvarnik, osvetlovag, atd.

Divadelna sezéna
je aktivne obdobie divadla trvajuce od septembra do juna
dalsieho roka.

Repertoar
je subor titulov, ktoré divadlo uvadza v danom obdobi.

(Divadelnd) inscenacia
uvadza divadelnu hru na javisko.

Adaptacia
dramaticky meni text (napr. roman) do novej vypovedne;j
hodnoty vhodnej pre spracovanie ako divadelnej hry.

Dramaturgicky plan

je vysledok ¢innosti vyberania a zostavovania titulov na urcité
obdobie — divadelnu sezénu. Dramaturg profiluje divadlo

z umeleckého pohladu.

Scénograf
je divadelny vytvarnik zodpovedny za scénu z vytvarného
a architektonického hladiska.

Radové oznacenie divadelna struktura spéja vsetky divadla
pbésobiace v republike. Eviduje vsetky typy od statnych az po
neziskové, od ansamblovych az po modularne. Zakladnym

a najpocetnejsim typom je statutarne divadlo, tiez zname

Teoreticka cast 13



Divadlo ako
sucast
spolocnosti

Vysledok dotazniku

- kompletny dotaznik je dostupny
v prilohe
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ako kamenné, ktoré vychadza a je financované z verejného
zaujmu statu, kraja alebo mesta. Disponuje hlavne divadel-
nymi subjektami repertodrového typu, so stalym hereckym
suborom a p6ésobiskom, ktorym je divadelna budova, ¢asto
historického pévodu. Dalej sikromné divadlo vyplyvajiuce
zindividudlneho zaujmu poskytovat kultirnu sluzbu verej-
nosti. Ponuka ako repertodarovd, tak seridlovu produkciu. Na
zaver nezavislé divadlo, ktoré je podobné ako statutarne

— divadlo vyssieho zaujmu. Je vSak vytvorené a financované
ziniciativy ob&anov a obg&ianskych zdruzeni. Casto ho tvoria
i alternativne subjekty vyznacujlce sa najvac¢sou umeleckou
slobodou tvorit. Na rozdiel od predchadzajucich dvoch diva-
diel je vacsinou bez staleho posobiska (stagionovy systém),
Casto je vSak inovativne, bez nutnosti byt konzervativne
(Dvorak, 2004).

Cinohra je jednym zdivadelnych Utvarov, ktoré tvori zaklad
mojho skumania. Je kolaborativnhou podobou umenia reagu-
jucou na dianie v spolo¢nosti. Priamo a nazivo pred divakmi
rozprava pribeh interpretovany hercami, ktori stvarriuju
jednotlivé postavy.

Sucasné publikum vo veku 15-35 rokov, ale i starsi
35+ vnima divadlo ako moznost kulturne a intelektudlne sa
obohatit. Zaroven vsak viac inklinuje k zabavnym zanrom
(komédia, divadelny sitcom), pri ktorych sa odreaguje anado-
budne novu energiu. Nezavrhuje ale ani tazsie spracovatelny
zéner, nad ktorym sa jednotlivei mézu zamyslat — dramu,
vyznacujucu sa vaznym nametom a absenciou tragického
finale. Signifikantnym faktorom podporujucim ¢i odraduju-
cim opakovanu navstevu divadla vo ve¢ernych hodinach je
Castd, najma uz znama kvalita hereckych vykonov a reperto-
ar divadla schopny vyhoviet viacerym skupindam rozmanitou
a zaujimavou ponukou. Frekvencia navstevnosti, s ktorou
divadla ¢elia je nestala, zalezi na mnohych faktoroch. Istou
vyhodou disponuju divadld s tradiciou a tie, ktoré su v danom
meste alebo okrese jediné. Nemusia vynakladat privelké
usilie o prildkanie divéka.

Podiel vekovej skupiny opytanych na Slovensku i v Ceskej
republike:

15-35 rokov: 37 (71 %)

35 a viac rokov: 15 (29 %)

Divadelny
plagat na
Slovensku
predtym
adnes

Navstevujete divadlo?
Ano: 43 (83 %)
Nie: 9 (17 %)

Vas oblubeny zaner:

Komeédia: 38 (42 %)

Drama: 23 (26 %)

Divadelny sitcom: 10 (11 %)

Tragédia: 9 (10 %)

Rozpravka: 7 (8 %)

Neuprednostrujem konkrétny zaner: 3 (3 %)

Plagat patri medzi najddlezitejSie komunikacné média infor-
mujuce o diani v kazdej kulturnej institucii, vratane divadla.
Sprevédza ho uz od jeho zaciatkov, od prelomu 19. a 20.
storocia. Moze byt experimentalny, resp. vytvarny akomercé-
ny. Specifickou kategdriou je programovy plagat, ktory nie je
ani jedno zo spominanych a sluzi predovsetkym na praktické
ucely. Vychadza vacsinou z letaka.

,Ulohou divadelného plagatu nie je ilustrovat dej
hry ¢i konanie postav v ich Ulohach. Plagat ma pritiahnut
pozornost verejnosti prostrednictvom uréitej postavy alebo
prvku, motivu, ktory uz predznamenava konkrétny charakter,
atmosféru, konflikt, vyhranenost ¢&i originalitu diela. Plagat je
prostriedok, ktorym tvorcovia upozornuju nielen na samotny
titul a obsadenie, ale najma naich vlastnu, ¢asto osobitu,
mozno aj provokativnu interpretaciu diela.”

(Riskova, 2009, s. 71)

Pred nastupom digitalnej technoldgie aku pozname
dnes, boli divadelné plagaty povaZzované za dominantné
meédium. Vytvarnici vyuzivali zndme tradi¢né technologie,
napriklad sietotla¢ ¢i maliarske a ilustrativne techniky. K dis-
pozicii mali aj tla¢, ale mala mnozstvo nedostatkov a nebola
az tak vyhladdvana. Precizne pracovali s typografiou. Velké
pozitivne zmeny pre divadlo nastali po Neznej revolucii.
Prisla tvorivd umelecka sloboda a dostupnost informacii.
Nastup digitalnych technoldgii spdsobil rapidny vyvoj
v §tyle i obsahu obrazového vyjadrenia a technike, akym boli
plagaty tvorené. Zmeny prisli aj v negativnhom slova zmysle,

a to hlavne narusenim kvalitativnej irovne, ktord sa musela
prispdsobit poziadavkam trhu. Uprednostriovanie zdbavnej
funkcie a narastajucej komercie nad umeleckou funkciou
divadiel je do dnesnej doby pritomné ¢oraz viac, ako by bolo

Teoreticka ¢ast 15
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tymito indtiticiami skuto¢ne ziadané. (Riskova, 2009)

Na tvorbu plagatov a inych tlacovin dnes ani v po-
revoluénej minulosti nie su najimani vzdy len profesionalni
uzitkovi vytvarnici. Medzi oslovenymi by sme dalej nasli
scénografov — profesionalnych scénickych vytvarnikov, ale
aj regionalnych amatérov z oboru. Deje sa to predovsetkym
z dévodu nedostatku ¢asu alebo financii v mensich divad-
lach. Neustale vsak plati podmienka, aby plagat presiel cez
pripadnu kontrolu. Tu robi komisia, ktora dohliada na politické
a etické zasady. V obdobi koncom 20. storocia vo velkej mie-
re posudzovala aj vytvarnu uroven produkovanych plagatov
lakajucich nainscenécie. Vynikajlco ju potvrdzovali reno-
movani vytvarnici, ako napriklad Vladislav Roztoka, Dusan
Junek alebo Milan Vesely, ktory tvoril najma pre bratislavské
Divadlo Astorka Korzo ‘90. Ten ako prvy prina$a kombinaciu
foto-grafického pristupu k plagatu. Skombinovanim foto-ty-
po techniky po nom pokracuje Pavol Balik v Divadle Andreja
Bagara v Nitre. (Riskova, 2009)

V sUc¢asnej generacii tvorcov plagatov ndm narasta
¢oraz vacsi zaujem o tradi¢nu estetiku. Dizajnéri maju ¢oraz
vacsi zaujem napodobovat v ivode menované klasické
technoldégie, akou méze byt aj doteraz nespomenuta kolaz.
N&jdu sa vynimky, ale v drvivej va&sine je to docielené
digitdlnou technolégiou. Pokracuju v aktivnej spolupraci s re-
zisérom alebo scénografom. Ak je im to umoznené, snazia
sa maximalne vyuzivat kreativnu slobodu, experimentuju,
chcu vyjadrit svoje autentické pocity a dojmy z konkrétnej
hry svojim stylom. Ak ale maju zviazané ruky tzv. typickym
divadelnym zadanim obsahujucim komerciu, ich vysledkom
je vacsinou fotograficky, pripadne foto-typo plagat, ktory
sprevadza tvorcov Uspesne uz niekolko desatroc¢i. Dnes je di-
vadelny plagat v uliciach ¢oraz viac utlacany digitdlom. Svoje
silné postavenie, ktoré mal v minulosti sa snazi postupne
budovat novodobou formou. Je preneseny na socialne siete
a webové stranky divadiel.

Vizualna identita divadiel

Posledna kapitola teoretickej Casti je venovana resersi suc¢asnych vizualnych identit divadiel
aich prezentécie nielen v klasickom, ale i v digitdlnom prostredi. Po¢as niekolkomesaéného

zhromazdovania materialov dohladatelnych zinternetovych zdrojov alebo ziskanych priamo
v divadlach, vznikol rozsiahly subor divadelnych identit rozli¢nej kvalitativnej Urovne a pouzi-
telnosti naprie¢ ré6znymi komunikacnymi kanalmi. Z vykonaného prieskumu tak vznikol vyber,
ktory podlieha 4 nasledujucim kritériam:

e repertoar sa sklada z cinohernych predstaveni — Uplne alebo
z velkej Casti

¢ vizual ma vyraznu konzistentnu vizibilitu

¢ vizual odzrkadluje aktualne trendy v grafickom a digitalnom
dizajne

e inStitucia vyuziva aktivhe a podla sucasnych poziadaviek trhu
aspon dve digitalne média

Vyé&lenenim divadiel skladajucich sa okrem ¢inohry aj z dalSich zanrov ako opera a balet, teda
viacsuborovym — typickych pre narodne divadlo a uprednostriovanim tych mensich, vznikli
podmienky dovolujuce porovnavat so Slovenskym komornym divadlom v Martine.

Mnoho oblastnych divadiel na Slovensku a v Cesku disponuje diskutabilnym vizu-
alom. Potencionalneho divéka, ktory ma tendenciu prisudzovat kvalitu tomu, ¢o vidilen tak
lahko nenadchne ku kupe vstupenky prave propagovanej hry. Jeden z dévodov nizkej kvality
je chybajuca priama konkurencia. Divadld, ktoré maju v meste monopol, Eerpaju zo svojej
povesti atradicie vdanejlokalite. Nemaju tak potrebu ¢i motivaciu bojovat o pozornost. Nie je
tak prekvapujuce vidiet divadlo prezentujuce sa vizualnou identitou aj spred 10 rokov a ¢asto
nevyuzivajuce potencial digitalnych médii, na ktorych [udia v dnesnej dobe stravia aspon
tretinu svojho ¢asu. Vo velkomestéach je kulturny trh vac¢si, a o divaka usiluje viac divadiel
potrebnych odlisit a zviditelnit sa.

Pr|'k|ady dobrej Nasledujtica selekcia je podriadend vyssie spomenutym

praxe kritériam a predstavuje 8 divadiel zo Slovenska, Ceska, Velkej
Britanie a Ameriky. Mensou vynimkou je zahrnutie Divadla Ar-
cha ako institucie, ktora je vyhradné multikultirnym prostre-
dim, ale poskytuje i ¢inoherné predstavenia, nie vsak v takej
velkej miere. Dévod, pre ktory som ho zaradila do vyberu je
okrem splnenia ostatnych podmienok, autorov zaujimavy,
a v ramci Ceskej republiky jedineény pristup k zobrazeniu
programu v digitdlnom prostredi priamo pred divadlom.

Teoreticka ¢ast 17
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Forma: symbol

e Mestské divadlo Zilina (Slovensko)

e Shakespeare’s Globe (Velka Britania)
e Divadlo Archa (Ceska republika)

e Atlantic Theater (USA)

Forma: nazov

e Mé&stska divadla prazska (Ceska republika)
e Divadlo pod Palmovkou (Ceska republika)
e Divadlo Andreja Bagara v Nitre (Slovensko)
e Berliner Ensemble (Nemecko)

Analyza

Autor
Emil Drliciak

Rok
2009

Pismova rodina
Helvetica Neue LT Pro

Logo Mestského divadla Zilina

Mestské divadlo Zilina

Charakteristika

Mestské divadlo Zilina nachadzajlce sa na strednom Slo-
vensku je nestatnym profesionalnym repertodrovym, aod
roku 2003, znovuotvorenym divadlom. Jeho dramaturgia ma
viditelné zastupenie sucasnej svetoveji slovenskej dramy,
¢im si ziskalo jedine¢nu pridanu hodnotu oceriovanu nielen
medzi divakmi doma, ale ajna medzinarodnych divadelnych
festivaloch. Divadlo cieli predovsetkym na vyspelého divaka
a Coraz viac presadzuje vlastnu tvorbu. (Mestské divadlo
Zilina; Palengikova, ©2005)

Redizajna ajeho ciel

Prichodom nového umeleckého $éfa sa vedenie divadla
rozhodlo zmenit svoju vizualnu identitu. Zmenila sa drama-
turgia, a bolo za potreby ukazat novu koncepciu divadla, ako
aj prildkat verejnost nielen z mesta, ale i okolia (Aktuality.sk,
©2012).

Nova identita sa tak stala su¢astou vyznamného
milnika pre divadlo. Jej autorom je Emil Drli¢iak. Medzi
odbornikmi povazovany za vyznamnu osobnost. S divadlami
ma dlhoro¢né skusenosti a toto prostredie mu je zname.

Logo

Pre zilinské mestské divadlo navrhol logo odkazujuce na
délezitu budovu, v ktorej divadlo sidli. Reprezentaény dom
zostylizoval do jednoduchej, rozpoznatelne;j siluety zobra-
zenej v perspektive, ktoru doplfia vyrazny kruh. Zvolenim
kontrastnej Ciernej farby je celému symbolu pridana vacsia
hibka. Logo nie je vzdy &ierne alebo biele, farbu je mozné
spozorovat napriklad na dar¢ekovej poukazke, ktora je
¢iernobiela, ale logo a ¢ast textu je zvyraznené vyraznou
oranzovou.

MESTSKE
DIVADLO
ZILINA
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Plagat doprovodnej akcie divadla

a programovy letak

20

Printové média

Plagat doprovodnych akcii divadla — koncert, talkshow a pro-
gramovy letak navrhnuté Drlic¢iakom sa vyznadéuju farebnym
akcentom / prekrytim, ktory dodava identite energiu a na ulici

uputa. Programovy letak tak na titulnej strane spolu so zozna-

mom divadelnych hier ukazuje upravenu fotku z inscenécie,
ktora je zbavena svojej farebnosti. Je nahradena inou, kazdy
mesiac rozdielnou — ¢ervenou, hnedou, modrou, zelenou,
oranzovou. Vychadza z autorovej zadefinovanej farebnej
palety. Druha strana informuje o premiére, reprizach a hos-
tujucich predstaveniach. Tie su zvyraznené ¢iernou plochou
v pozadi a kombinaciou ¢iernobielych fotiek, typickych pre
divadla. Zvolenim bieleho pozadia pésobiletak vzdusne

a prehladne. Vo velkej miere je rieSeny cez typografiu, ktora
pracuje s vizudlnou hierarchiou. Prostrednictvom viacerych
rezov zvyraznuje, alebo naopak dava do pozadia nazvy,
datumy, zaner atd.

Divadelné plagaty maju dva vizuadlne smery. Jeden
dava do popredia divadelnu fotku a druhy vytvarné vyrazové
prostriedky. Vytvarné plagaty a dalSie propagacné materialy
aktudlne navrhuje Marcel Bencik. Jeho plagaty kreativhe
experimentuju s tvarmi, farbou, typografiou a aj kompoziciou.
Nenadvazuju na seba, v kazdom je ale mozné vidiet isty
Specificky styl autora. Po vizualnej ani typografickej stranke,
kde je zakazdym na popis pouzity iny typ pisma nereSpektuju
vytvorenu vizudlnu identitu. Myslim si, Zze na divaka vytvaraju
iny dojem z divadla, nez vSetky tlacoviny a teda aj plagaty
navrhnuté Drli¢iakom.

DEN, KED SOM JA
uz VIAQ L J

DAYS

JA!
FESTIVAL 2019
SKECZ

DEN, KED SOM JA
UZ VIAC NEBOL JA

ONE DAY JAZZ FESTIVAL

nazov kapitoly

Séria divadelnych plagatov
(M. Ben¢ik)

Prispevok na Instagrame

Digitalne média

V digitalnych médiach prevlada strohost ciernej a bielej.
Vystupy, ktorym sa divadlo prezentuje pésobia minimalis-
ticky, podobne ako spominany divadelny foto-plagat. Co sa
tyka socialnych sieti, zaciatkom roka 2020 zac¢ala institucia
viac vyuzivat moznosti socialnej siete Instagram. Ku propa-
govaniu inscenécii a aktualneho programu vytvara pribehy
(Instagram Stories). Do pohybu dava ako fotky tak text, ktory
sa postupne objavi. Zaclenuje tiez videa z inscenacii, pri
ktorych predstavuje jednotlivych hercov. Na konci ponuka
pouzivatelovi Uryvky textu alebo hlavnu myslienku insce-
nacie. v pripade statickych fotiek je navyse ako u jedinych
viditelny okraj nevyuzivajuci celu plochu displeja. Z dlhsieho
pozorovania je patrné, Zze divadlo si s takouto formou komu-
nikacie na socidlnych sietach este hlada svoju idealnu cestu.
Facebook je v porovnani s obsahom na Instagrame prirodze-
ne cieleny na informacie poskytujuce pouzivatelom zmeny
vprograme, pripominajuce bliziace sa inscenacie, zakulisné
informacie alebo zaujimavosti o reziséroch a ludoch podiela-
jucich sa na divadelnych hrach. Va¢sinu sprevadza obrazova
alebo video priloha. Za¢lenené je aj upozornenie o zruseni
predstavenia.

DANNY JAN DOBRIK

\ .
S»\ SEXUALNA
¢y PERVERZITA
e V CHICAGU
DEBORAH IVANA KUBACKOVA
" y 22 FEB SOBOTA 19:00
2 9 07 MAR SOBOTA 19:00
v/ A
o 4 @© MESTSKEDIVADLO ZILINA
T —
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Autor
Martin Ponec

Rok
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Pismova rodina

nezistené, odmietli
informovat
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Web p6sobi mierne zastaralo, ale prehladne a je rozdeleny
do 4 hlavnych kategorii (aktuality, program, vstupenky, o diva-
dle) obsahujuce este dalsie podkategorie. Hned na Uvodnej
stranke ponuka momentalne hrané inscenacie s okamzitou
moznostou zakupit vstupenky. Pri podstranke akou je pro-
gram, ktora ma viac podkategorii sa vSak uz prehladnost
mierne vytraca. Chyba vizualne oddelenie akym je linka
alebo plocha. Niekde naopak chyba jasne zvyraznenie ¢o je
klikatelné a ¢o nie. Vizualne sa snazi komunikovat s navrhnu-
tou vizualnou identitou, ma ciernobielu farebnu paletu, ale na

zvyraznenie uz pouziva ¢ervenu farbu.

Zhrnutie

Vizuélna identita Mestského divadla Zilina je kvalitnou
ukazkou konzistentne navrhnutej a minimalisticky vyzerajlcej
vizualnejidentity. Logo pdsobi aj po 11 rokov existencie nad-
¢asovo. Analyzou ale vyplynulo, Ze za obdobie pésobenia sa
jej konzistentnost, najma vstupom na socialne siete vytratila.
Nepouzivala sa uréena typografia ani vyrazna typograficka
hierarchia, osobité pre toto divadlo. Poslednou dobou sa to
ale menia definované vizuédlne prvky sa za¢inaju znova do-
drziavat. Okrem vytvarne spracovavanych plagatov a z nich
vychadzajucich bulletinov, ktoré stale vybocuju z vizualneho
Stylu.

Viditelny naskok a inSpiraciou pre mna je sposob
akym sa divadlo odli$ne, v ramci tejto kulturnej oblasti,
propaguje na lnstagrame a vyuziva jeho potencial. Je to
forma, ktora by mohla byt pre pouzivatela v 21. storoci ldkava
a pre ostatné divadla zaujimavym prikladom, minimalne na
Slovensku.

Divadlo pod Palmovkou

Charakteristika

Liberska scéna, ako ju niektori prezyvaju, je profesionalnym
repertoarovym a od roku 2015 znovuotvorenym divadlom

s dlhoro¢nou tradiciou. Vzniklo v roku 1948 z pévodnej
ochotnickej aktivity. Po sedemdesiatich rokoch fungovania,
dosiahlo vrchol a stalo sa divadlom roku. Divackemu pub-
liku ponuka dve scény: Velku scénu a Palm OFF, splriujuce

i naro¢nejsie poziadavky inscena¢ného timu apelujuceho

nazov kapitoly

Logotyp Divadla pod Palmovkou

na kvalitu. Okrem pozoruhodnych, ¢asto v ¢eskej premiére,
uvadzanych adaptécii ponuka ikvalitne spracované autorské
inscendacie vzbudzujuce znatelny zaujem u odbornej verej-
nosti. (Divadlo pod Palmovkou, ©2020)

Logo

Délezitym historickym milnikom nebolo pre divadlo len jeho
znovuotvorenie, ale taktiez logo a nova vizualna identita, kto-
ra nasledovala prirodzeny vyvoj. Novy logotyp sa od svojho
predchodcu nelisi vo forme spracovania, ale tentokrat dava
do popredia skratku PP, ktord vymedzuje oblastné poso-
benie divadla = pod Palmovkou. Pismo, ktoré nedisponuje
vyraznou kresbou, autor vyuziva nielen v logu, ale v ramci
celejvizualnejidentity. Na prvy pohlad méze posobit az prilis
obycajne, v spojeni s propagac¢nymi materidlmi ale vyzaruje
isty charakter a zda sa, ze divadlo vystihuje. Logo je dynamic-
ké a reaguje na dalsie potreby institucie. V pripade Palm OFF
Studia je zrkadlovo otoéené a pouziva vyhradne inverznu
farebnost. V novovzniknutej galérii ,Galéria pod Palmovkou*
strieda prvé P a nahradza ho pismenom G.

DIVADLO
POD PALMOVKOU

Printové média

Vizualny styl kazdého média je definovany strohou, ale
kontrastnou, neutralnou farebnostou umoznujucou pracovat
sfotkami na dominujucej ploche. Divadelny plagat ¢i letak

k inscenacii vyuziva fotky svojrazneho stylu zobrazujuce
hlavné postavy prostrednictvom naaranzovanych stvarnuj-
Ucich hercov. Pri alternativnej scéne Palm OFF Studia saich
vizualita meni a experimentuje. Pozadie prechadza z bielej,
do inverznej — ¢iernej farebnosti. Ponec ¢iasto¢ne vyuziva

i farebny akcent — napriklad pri programovom letaku alebo
niektorom z plagatov.
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Program

Plagaty k divadelnym hram
pred divadlom
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Programovy plagat je striktne minimalisticky, ne-
pouziva Ziadne doprovodné obrazové materidly a je Cisto
typograficky. Pésobi prehladne. Pridana uderna cierna
plocha signalizuje hru situovanu v Palm OFF Studio a vystu-
puje z nendpadnej bielej plochy.

X 7 °411 "= FUKI
ZARI

{2 ** DON JUAN
13 "“ KRALOVA REC
" 13 ** DOTERNOSTI
{4 " Vernisaz David Turecky
¢ 44 "~ PANI BOVARYOVA
*15 "* NORA
18 “* MOCNA AFRODITE

* 18 " 1000 VECI, CO ME SEROU
ANEB TVOJE BABA JE KOMEDIE

19Q " LASKAVE BOHYNE
"D( "~ OTHELLO

S

Digitalne média

V porovnani s offline komunikaciou, digitalne vystupy viac
vyuzivaju celoplosné fotografie. Na socidlnych sietach je
profil divadla prezentovany zvacsa prostrednictvom fotiek
avidei z predstaveni, ob&as cez grafické prispevky — vizua-
Ine podobné s plagatmi, ktoré pozyvaju na jednotlivé pred-
stavenia alebo Specialy. Nadvazuju na jednoduchost a do
popredia davaju znova originalne a pre divadlo charakteris-
tickeé fotografie. Na rozdiel od predchadzajuceho zilinského
divadla, pribehy na Instagrame (Instagram Stories) nevyuziva.
Pri spusteni videa na Youtube je logotyp divadla po prvykrat
rozhybany a pripomina pohybujuci sa objekt. Intro ukazky je

spracované v intenciach vizualneho stylu, avSak farebnostou

nazov kapitoly

Autor
Paula Scher

Rok
2015

Pismova rodina
Tungsten

pbésobi klamlivo, pretoze vzdy naznacuje produkciu Palm Off
Studio.

Web divadla nadvazuje naideu vizudlu, je jedno-
duchy. Uzito¢né informacie su rychlo viditelné aprehladne
usporiadané. Avsak celkova vizualita webu nezanecha v pou-
zivatelovi velki emoc¢nu stopu podporujucu odlisitelnost. Ale
ani neurazi.

Zhrnutie

Prazské Divadlo pod Palmovkou ukazuje, ze aj napriek
skromnej farebnosti dokaze byt konzistentné a medzi praz-
skymi scénami dostato¢ne odlisitelné. Je pre mria dobrym
a odlisSnym prikladom ako sa méze divadlo prezentovat.
Jedinec¢nost tvoria zaujimavé fotografie Davida Tureckého,
ktoré pre divadlo foti. Digitalne média doplinaju printové. Ich
plny potencidl ale nie vzdy vyuzivaju — prikladom je socidlna
siet Instagram.

Atlantic Theater Company

Charakteristika

Tretou analyzovanou je americka dvojica vysoko hodno-
tenych komornych divadiel Linda Gross Theater a Stage

2 fungujuca pod zastresujucou Atlantic Theater Company.
Linda Gross Theater je divadlo o velkosti menej nez dvesto
miest sidliace netradi¢ne, v novo rekonstruovanom kostole,
pévodne jediné. ZaloZzené umeleckou dvojicou vzlozeni dra-
matik-herec aotvorené vroku 1985. Spolu sdal$im, mladsim
divadlom Stage 2 vyprodukovalo od svojho vzniku uz vyse
200 odvaznych a oceriovanych inscendcii, vratane muzika-
lov. Svoj repertoar cieli ako na newyorské dospelé publikum
tak na deti. (Atlantic Theater Company, ©2019)

Redizajn a jeho ciel

Divadelna skupina Atlantic Theater Company pomerne
nedavno zmenila svoju vizudlnu identitu. Bolo potrebné
sudrzne odkomunikovat v§etky nové a buduce doprovodné
aktivity divadla, su¢asne bolo nutné zviditelnit sa medzi
prevysujucim poc¢tom divadiel v meste a Ziaduce prilakat
nové publikum (Pentagram, ©2020).

V roku 2015 ju vytvorila Paula Scher, ktora je po USA znama
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Logo Atlantic Theater Company
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svojou pracou pre desiatky divadiel a kulturnych institucii
vo vseobecnosti. Jej navrhnuty dynamicky systém pracuje
s vys8ie spominanymi poziadavkami a zaroven drzi jednotu
vystupov v obidvoch scénach. Dodnes s touto divadelnou
skupinou spolupracuje a navrhuje podobu dalsich divadel-
nych sezén.

Logo

Noveé logo je silnym azarover prostym symbolom. Doplhuje
ho nazov institucie vychadzajuci z kondenzovanej typografie
pouzivanej naprie¢ celym vizualnym stylom. Nadvazuje na
predchadzajucu verziu avyuziva nadrozmerné pismeno , A,
ktoré je zostylizované do abstraktnej podoby. Méze zobra-
zovat paprsok svetla z reflektoru, ktory zvyraznuje herca na
podiu alebo megafén ako relevantny nastroj na rozpravanie
deja ¢o najvacsiemu poctu divakom. Pésobi vyrazné, seba-
vedomo, napadito odkazuje k oblasti, v ktorej pdsobi a je
nosnym prvkom identity.

ATLANTIC THEATER COMPANY

Printové média

Vo vsetkych tlacenych materialoch je Ustrednym prvkom
logo, ktoré je v bulletine alebo na vizitke zvac¢sené na ¢o na-
jviac moznu plochu, kde je vnimané majestatne. Je vo forme
Cistej farebnej ¢i prekryvajlcej plochy alebo sluzi ako vysek
pre fotky a objekty. V pripade vstupenky je mozné spozoro-
vat vizudlnu skratku, pretoze symbol prekryva len informacie
tykajuce sa divadelnej hry (miesto na sedenie, datum, cena)
atak vytvara asociaciu spojenu s informovanim, kde si
jedinec moze vybavit uz spominany megafén.

Autorka okrem jasne definovanej oranzovej a bielej farby
pouziva i kontrastni modru spolu s ¢iernou, ktora rozbija jed-
nofarebné, na jednej strane plochou energické, ale na druhej
presne opacné — postupom ¢asu nudné, moznosti aplikacie
vizualneho stylu na propagac¢nych materialoch a ponuka
dalsie farebné kombinacie.

nazov kapitoly

Divadelny plagat,
sezona 2016/17

Programovy letak/plagat,
sezona 2019/20

Vzdy jednoducho skomponované plagaty a pro-
gramovy letak su kazdou sezénou vizudlne odlisné, ale
vychadzaju z rovnakého zékladu. Pri uvedeniidentity na trh
(sezéna 2016/17) dominovala kombinécia farieb, loga a ty-
pografie, ktora je pre autorku typickou. Logo bolo napadito
vsadené do kompozicie daného formatu a kombinovalo do
modra upravené fotky presahujice tvar loga. Nazvy insce-
nacii boli na plagatoch napisané vertikélne aprechadzali
stredom formatu. Vposlednej sezéne (2019/20) sa vyuzivaju
vyhradne fotky a rozne fotomontaze nesuce posolstvo hry.
Kazdou divadelnou sezénou je vizualna stranka plagatov
a bulletinov mierne upravovana, svojim spésobom ing, ale
stale jednoznaéne nesuca odkaz Atlantic Theater Company.
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Titulna fotka na Facebooku

Digitalne média

Digitalne média sa zhoduju s nastavenou vizualnou identi-
tou aplikovanouina printovych médiach. Atlantic Theater
Company vyuziva socialne siete takmer rovnako. Pribehy na
Instagrame (Instagram Stories) vyuziva skor na udalosti zo
zékulisia a zazitky divakov ako na propagovanie inscenacii
ponukajucim sa medialnym spésobom. Publikované prispe-
vky by sa dali rozdelit do 3 skupin: fotky priamo z inscenacie
alebo zo zakulisia, dalej recenzie od kritikov, ktoré su vizualne
spracované pomocou typografie, ktoru niekedy doprevadza
logo pouzité ako maska pre fotky a promo nadchadzajucich
premiér, vyrieSené znova cez typografiu a masku loga pouzi-
vané ako putava titulna fotka na Facebooku.

Zinscenacii bliziacich sa k derniére su obcas vytva-
rané kratke zostrihy z predstaveni, ktoré lakaju na poslednu
moznost vidiet inscendciu. Zda sa, Ze striedanie kratkeho
textu opisujuceho hru, recenzie od kritikov a samotnej
ukazky je ucinny spoésob ako zaujat si¢asného i buduceho
divéaka. Paula Scher uz nepouzila len verzalky, ale takisto malé
pismena, ktoré dany prispevok odlahcia, ale stale si zachova-
juinstituciou chceny charakter.

Ustrednym motivom vitajlcim uzivatela na webe je
animovany, vSadepritomny symbol, pomocou ktorého su
prezentované aktualne hrané predstavenia a repertoar danej
sezony. Architektura webu je rieSena inovativne, nie prilis
tradi¢ne. Stale vsak posobi dostato¢ne prehladne. K detailu
hry pridava nielen nutny, ale i dodatoény obsah — recenzie.

ANATOMY
OF A SUICIDE

US Premiere Play

By Alice Birch
Directed
Lileana Blain-Cruz

ANVAINOD HILVIHL DIINVILY

NOW -MARCH 15

Zhrnutie

Vizudlny systém, ktory Paula Scher vytvorila mi dalo Uplne
novy pohlad na vizualne identity v kulture a dokazalo, Ze aj
velmi malé scény dokazu disponovat kvalitnou a jednotnou
identitou. Skalovatelnost, v ktorej vyuziva hned dva silné
prvky — symbol a napaditu typografiu je viditelne pouzitelna
naprie¢ sirokym spektrom komunika¢nych vystupov viditel-
nych ako na ulici, tak na internete.

nazov kapitoly
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Slovenskeé komorné divadlo Martin

ZacCiatky,
historia

a sucasnost
divadla
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Slovenské komorné divadlo sidliace v Martine je profesio-
nélnou ¢inohernou scénou s vyraznou histériou, hodnotnou
dramaturgiou a rozsiahlou divadelnou tradiciou, o ktoru sa

v Turci svojou ¢innostou vyrazne zasluzil Slovensky spevokol.

Popri speve ako dominujucej ¢innosti neoficialne praktikoval
i divadlo, ktoré sa postupnym vyvojom a za tazkych poli-
tickych podmienok nakoniec stalo pre spolok majoritnym
a pre martinské divadlo kvalitnym zakladom (Televizia Turiec,
©2019).

Divadlo vzniklo 22. januara 1944 ako druha profe-
sionalna divadelnd scéna na Slovensku uvedenim prvej
a odvaznej protitotalitnej Verhaerenovejinscenacie Filip Il
rezirovanej Andrejom Bagarom. Uz od svojho vzniku pre-
chadzalo burlivymi obdobiami, ktoré reflektovalo viacero
nazvov divadla. (Televizia Turiec, ©2019).

Prehlad nazvov divadla:

© 1944 - Slovenské komorné divadlo

¢ 1944 - Frontové divadlo (pocas Slovenského narodného
povstania)

¢ 1951 - Divadlo Slovenského narodného povstania

¢ 1951 - Armadne divadlo

¢ 1960-2003 - Divadlo Slovenského narodného
povstania

© 2003-dodnes - Slovenské komorné divadlo

Martinské oblastné divadlo sa zasadne podielalo
na formovani slovenského divadelnictva. Divakom aktualne
ponuka dve scény: Narodny dom, ktory bol centrom spolo-
¢enského a kulturneho zivota ako aj jeho prvym sidlom s ka-
pacitou 200 miest a neskér pristavené Studio ako alterna-
tivny, kontaktnejsi priestor s kapacitou 180 miest. Ma aktivnu
zdjazdovu ¢innost. Disponuje internym rezisérom, hereckym
ansamblom a vlastnymi vyrobnymi dielfiami. Herecky subor
nielen kedysi, ale aj teraz tvori niekolko vyraznych hercov
viacerych generacii. Niektori ostavaju divadlu verni po cely
zivot a vytvaraju tak zaruku istej kvality, spdsobu prejavu aini
odchadzaju napriklad do Slovenského narodného divadla.
Aj preto ma divadlo povest miesta zrodu hercov. Repertoar
tvoria sucasné aj tradi¢né tituly zahrani¢neja domacej
produkcie, ale tiez autorskeé tituly. Kazdu sezénu je vprogra-

nazov kapitoly

Analyza
sucasného
stavu

Prvé logo (Divadlo SNP, viavo)
Aktudlne logo (vpravo)

me priemerne 5 premiér. Velmi kladnu divadelnu kritiku mala
nedavno priemerovand autorska hra Zem paméata reziro-
vana hostujucim Jifim Havelkom alebo u divakov oblubeny

a niekolko sezoén reprizovany 5-dielny divadelny sitcom www.
narodnycintorin.sk poukazujuci na spolo¢nost, na ktoru

ma divadlo odvahu reagovat uz od zaciatku. Kvalitu vlast-

nej tvorby potvrdzuje hostovanie martinského divadla na
prestiznych medzinarodnych festivaloch ¢i ziskané ocenenia
za hereckeé vykony, réziu, hudbu. Od roku 2005 organizuje
najvacsi a najreprezentativnejsi divadelny festival na Sloven-
sku — Dotyky a spojenia.

Logo

Sucasné logo je mierne upravenou verziou pévodne navrh-
nutou pravdepodobne Robertom BroZzom priblizne v 50.
alebo 60. rokoch, ktora graficky stvarnuje pohlad na javisko
spolu s inicidlami nazvu, kde pismeno D zaroven tvorii zau-
jimavu a silnu vizudlnu skratku zobrazujucu scénu v divadle.
Logo solidne reprezentovalo divadlo v obdobi, kedy nieslo
nazov odkazujuci na Slovenské narodné povstanie a tak

i posobi. Vyuziva jednoduché, nekomplikované tvary, ktoré
sa javia ako intuitivne, navzajom sa dopifajuce a tvoriace
kompaktny celok. Logo sa mbze zdat ako tazkopadne.

N% SLOVENSKE N
KOMORNE [ ]
=€h DIVADLO = i

Dnes je uz zastaralé, kompaktny celok netvori a Brozova
silnd myslienka sa vytratila. Inicidly sa prisposobili nazvu,
vychadzaju z povodnej verzie, avsak pismeno ,,K* svojou
vyskou uz medzi ne nezapada. Nazov institlcie, ktory logo
dopliia je vysadzany pismom, ktoré sa uz vziadnych materi-
aloch, na ktorych je identita aplikovana nevyskytuje. Nedo-
statkom by nebol konkrétny font, ale skuto¢nost pouzivania
rozsireného pisma, ktoré uz nie je nikde v propagac¢nym
materialoch pritomné.
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Ukéazka programu a plagatu
informujucom o novej sezéne
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Printové média

Od minulej sezony 2018/19 sa vizudlny systém zacal Ciastoc-
ne zjednocovat. Za médium, ktoré by sa dalo zdlhodobého
hladiska vnimat ako s$tylotvorné, sa déa povazovat progra-
movy letak, ktory je nasledne zvacseny i do formy plagatu.
Zoznam a anotéacia inscenacii je vysadzana pismom Myriad
Pro objavujucim sa ¢oraz viac i v ostatnych propagac¢nych
materialoch. Striktne dany systém pouzivania normalneho

a zuzeného rezu vsak nie je viditelny. Dobre reflektujicou
ukazkou je program, ktory pouziva zUzeny rez ako na doplriu-
juce informacie na titulnej strane, tak na ndzvy tych divadel-
nych hier, ktoré sa nezmestia na jeden riadok, ¢o povazujem
vizualne za nie prili§ logické rieSenie. Na druhej strane, ktora
ponuka jednotlivé anotéacie k hram, je naopak tento zizeny
rez pouzivany uz pri kazdom nazve.

W% SLOVENSKE

Kl sons december

DIVADELNA1, 03680 MARTIN
TEL 04374 098

ZRIADOVATELOM SKD MARTIN
JEZILINSKY SAMOSPRAVNY KRAJ

Bordova farebnost, ktora nahradila nevyraznu hnedu, je
zmbjho pohladu pre toto divadlo osobita. Okrem programu
zial nie prilis ¢asto vyuzivana. Aj ked ¢ervenu farebnost
vyuziva DAB Nitra, pri martinskom je odlisujucou kombinaciu
Cierna, bordova a jej dalsie odtiene, ku prikladu pouzivané na
vizualne oddelenie roéznych druhov informacii.

Vizualita divadelnych plagatov je v priebehu posled-
nych 5 rokov striedanim fotiek a kolazi, typografie a zriedkavo
ilustracii. Kazdy plagat v rdmci sezony poésobi nezavisle,
Gastokrat bez typografickej ¢i Stylovej suvislosti kdivadlu, ¢o
moze mat suvislost s dlhodobou spolupracou s viacerymi
nezavislymi uzitkovymi vytvarnikmi. Aktualne s divadlom spo-

lupracuju dvaja. Najdu sa také, ktoré sa vyznacuju kreativitou,

nazov kapitoly

Dotaznik
(selektované odpovede)

- kompletny dotaznik je dostupny
v prilohe

vystiznostou k obsahu hry ale i tie, ktoré su zastaralé na svoju
dobu a ¢lovek ich vnima len z dévodu akéhosi dlhoroéného
zvyku, Ze nie¢o také v Martine je. Z 54 opytanych navstevni-
kov ich viac ako polovica vnima pozitivne, zaujimavo. Nemaju
v§ak moznost ich simultdnne porovnat s inym divadlom
amartinskeé je tak jediné, ktoré si na verejnom priestranstve
mozu vSimnut. Vysledok vykonanej ankety moze byt tak
CiastoCne zavadzajuci.

Aké pocity vo vas vyvolavaju divadelné plagaty? Zlakaju
vas na prvy pohlad?

Pre mna zaujimavé, niektoré ponurejsie ale inak sdobrym
nadpisom aj fotografiou z predstavenia.

Mozno trochu jednoduchsie, ale na druhu stranu dost
kreativne.

Plagaty martinského divadla sa mivzdy pacili a nie¢im ma

vzdy oslovia.

Su putavé, posledna sezéna bola vizualne zjednotena, pacilo
sa mi to viac ako ked malo kazdé predstavenie vilastnu tvar.
Neviem, ¢i by ma samotné plagaty zlakali do divadla — neviem
sa odosobnit od toho, Ze ich zadavatel je pre mna lovebrand
ainstitucia je obsahovo, silnejSim magnetom ako vizual.

Nekreativne, trochu 90. roky, sem-tam nieco lepsie, ale inak
to nie je Ziadna slava.

Castokrat mi vobec nesedia k inscendcii ani zanrom &i

obsahom. Som majitelkou niekolkych plagatov, ale od roku
2016 som v nich nenasla nejaké hlbokeé vizualne uchvatenie.
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Plagaty pocas divadelnej sezény
2014/15

Premiérovy plagat pocas divade-
Inej sezény 2018/19

34

BLACKBIRD
g ‘

ek
Frantisek Vyrostko st.
a Frantisek Vyrostko ml.

PATRICK SUSKIND

KON

Od divadelnej sezény 2018/19 zac¢ala v tvorbe plagatov vyraz-
na zmena. Motivy sa zacali sustredovat do kruhu na ¢iernom
pozadiatym vytvoriliisty jednotu, aj ked vyuzivaju viacero
pisem. Zamyslanym vysledkom umeleckého §éfa Lukasa
Brutovského by sa tak mala, podla slov jedného z dizajnérov,
spestrit vizualna komunikacia divadla. Do kruhu sa za¢alo
davat a rotovati samotné logo.

74 e
e\

PAMATA

Digitalne média

Inétitucia pomerne nedavno spustila cielenu, kladne vni-
manu, marketingovud kampan ,Vidime Ta v divadle ktorou
sa chce pravdepodobne viac priblizit a vytvorit dovery-
hodnotejsi vztah k si¢asnému, ale i buducemu publiku, a to
prostrednictvom socialnych sieti. Vizual jednotlivych prispe-
vkov na novu kamparn prilis nepoukazuje. Pri prechadzani

nazov kapitoly

Intro k hre Europeana na Youtube

histérie pdsobia ako sucast beznej rutiny, pretoze vacsinu
prispevkov, ¢i uz sa jedna o Facebook alebo Instagram, tvoria
klasické divadelné fotky s kreativnym popisom.

Uvadzacie a koncoveé titulky zostrihov alebo zazna-
mov z inscendcii napr. Europeany, zméjho pohladu vizualne
neodkazuju na martinské divadlo. Zvolenym pismom, nikde
inde vyskytujucim sa, odkazuju skér na 90. roky, aj napriek
tomu, Ze video nie je starsie ako 5 rokov. Viditelny nesulad,

v tlacovinach naznac¢enym vizualnym stylom, je mozné
vnimat i na prezentovani programu formou divadelnych
fotiek z aktualnej dramaturgie na dostupnych TV vbudovach.
Vyznacuje sa novym grafickym prvkom pripominajicim
odtrhnuty papier a nepropocialnym, dal$im pismom komuni-
kujucim nazov a Zzaner.

friedrich schiller

uklady a laska

rézia: Lukas Brutovsky

Web je zastarany a miereny na siroku aj mene;j
technicky zdatnu verejnost. Je strategicky rozdeleny do
niekolkych sekcii, ktoré by sa dali rozvrhnut do leps$ej pouzi-
vatelskej skisenosti. V Uvode propaguje repertoar i aktualne
informacie spolu s kontaktnymi informaciami, ktoré su takto
l[ahko pristupné. Kombinuje ¢ervenu a giernu farebnost spolu
s bielym pozadim.

Zhrnutie

Analyzou Slovenského komorného divadla Martin vyplynula
vizualna identita ako nejednotna. Pric¢inou je najma nejasne
dany systém pouzivania a vyberu typografie, ktoru netvori
1alebo 2 pisma, ale viac a to naprie¢ roznymi kanalmi.
Taktiez pouzivanie rozmanitych vyrazovych prostriedkov,
ktoré neraz pésobia zastaralo alebo predimenzovane.

V digitalnych médiach divadlo nevyuziva ich plny potencial,
¢astym vizualom je iba divadelna fotka/videozaznam bez
dalsich kreativnych a stylotvornych prvkov. Selektovana
farebnost, najma bordova farba, je pre divadlo priznaé¢na
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a celkom dobre ho identifikuje aj z vacsej dialky. Vo vysledku Proces tvorby Vizua'lnej identity

avzhladom k dnesnej dobe vsak vizual pdsobi staromodne.

Kvalitativna Uroven divadla nezodpoveda jeho vizualnemu

reprezentovaniu sa. Myslim si, Ze potencionalneho nového Sumarizacia Pre navrhnutie novej identity etablovaného martinského

divaka nepriléka. poznatkov divadla je délezité vystihnut jeho podstatu a charakteristické
znaky. Po analyze tak nastala faza, kde som si zhrnula nielen
déblezité body z jeho histoérie a su¢asnosti, ale aj pojmy
vnimania divadla ako kulturnej institucie. Vznikla tak myslien-
kova mapa - metdda, ktord poukaze na noveé suvislosti medzi
doteraz osamelymi slovami a da impulz na zrod napadov ¢i
dalsich asociécii (Salova, 2018). Vysledna kompilacia slov mi
bude sluzit ako zéklad pritvorbe identity.

Tradicia, kvalita, komornost scény, for-
Mmovanie/pohyb spolo¢nosti, pestrost
zanrov, emaocie.

Koncept V redizajne sa priklariam k vytvoreniu suc¢asnejidentity, ktora

redizajnu by nebola len kratkodobym, Uplne trendovym rieSenim a po
vizudlnej stranke by bola, vzhladom na typ institucie, varia-
bilna. Bezprostredne po vybere témy tejto prace som zacala
rozmyslat akym spésobom pracovat s faktom, Ze divadlo
je mensie, nemainterného ale dvoch externych dizajnérov
a Castokrat nema také moznosti pracovat s prilis zlozitou
identitou ako konkurencia. Najma pri vizualnej komunikacii
na internete, ktoru je neraz potrebné urobit na poslednu
chvilu. Z prieskumu, kde som sa pytala odkial sa respondenti
dozvedaju o divadelnych predstaveniach sa takmer polovica
respondentov odkazala na socialne a iné siete. V dnesnej
dobe, ked je internet nasou neoddelitelnou suc¢astou vni-
mam nevyuzity potencial komplexnej online propagacie tejto
institucie. Preto som sa rozhodla ist cestou identity, ktora
bude minimalistickd, dynamickad, bude prihliadat na moznosti
divadla a zameria sa na online komunikaciu a propagaciu.

Vyber Typografia je najdélezitejSim vizudlnym prvkom redizajnu. Jej
typograﬁe vyber bol ¢asovo naro¢nejsi a to hlavne z vysokych narokov,
ktoré som si pred jej vyberom urcila. Po rozsiahlom pociatoc¢-
nom skusani a hladani vhodného pisma s Uplnou podporou
slovenského jazyka som nasla také, ktoré spina véetky moje
poziadavky.
Attila Sans Classic od brneneskej firmy Kometa sa zara-
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Ukéazka primarneho (hore)
a sekundarneho pisma (dolu)

Logotyp

38

duje do skupiny neogrotesku. Svojou $pecifickou kresbou
naznacuje tradi¢nost a historiu, je esteticky pritazlivé a ma
prvky modernej, su¢asnej typografie. Taktiez nie je opoze-
rané - pravdepodobne aj z dévodu vyssej ceny, ktora vsak
méze byt na druhu stranu prinosom a dobrou investiciou.
Po niekolkych tyzdrioch pracovani na identite, kde som si
spociatku uréila Attila Sans Classic a jeho dva rezy Medium
a Semibold ako jediny a primarny font, ktory by ju obsluzi
celu bolo nutné pridat dalsi, sekundarny a neutralny Neurial
Grotesk. Ten je pouzivany vSade tam, kde Attila Sans Classic
nedokdaze zabezpecdit maximalnu moznu gitatelnost a na
webe. Konkrétne pri odstavcoch textu a hrani¢nych malych
velkostiach (menejako 10 bodov).

Attila Sans Classic

AaBb CcDdEe Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn
Oo Pp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

Neurial Grotesk

AaBb Cc DdEe Ff GgHhliJjKk LIMm Nn
OoPp QqRrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

Po konzultaciach a uvazovani o navrate k pévodnému logu
z roku 1951 som sa dopracovala k rieseniu vytvorit logotyp

z nazvu divadla a primarneho fontu Attila Sans Classic.
Samotny monogram ,SKD*, ktory sa aktudlne pouziva nepri-
padal z viacerych dévodov ako vhodné zakladné a vecné
rieSenie. Je mozné ho pouzit v situaciach, kde nie je miesto
na plnu alebo pripadnu horizontalnu — sekundarnu verziu.
Napriklad na socidlnych sietach, v emailovom podpise, ako
favicon ¢i odznak alebo nalepka. Logotyp nesie myslienku
formovania spolo¢nosti/slovenského divadelnictva a tvori
jeden kompaktny celok, tak ako kedysi. Vzhladom na dany
rozsah nazvu bolo ziadané n3ajst vo vsetkych troch riadkoch
rovnovahu. Findlnej podobe preto predchadzalo mnozstvo
verzii rozdielnych prevazne v kompozicii.

nazov kapitoly

Primarny logotyp

Farebnost

Zakladna farebnost
afarebné akcenty

Farebna a typograficka hierarchia
(variabilny systém)

slovenské
Komorné
divadlo

Vizudlna identita je zaloZzend na zakladnej Ciernobielej
farebnosti a farebnych akcentoch reflektujuce divadlo

ako nejednotvarne a spolu so zazitkami plné emacii, ktoré
vyvolava. Farebné akcenty su selekciou 6 farieb. Ich pouzitie
je podmienené nastavenym systémom a pritomnostou fotky,
pripadne ¢ierneho pozadia.

Cista gierna Akcentova Purpurova Akcentova Ruzova Akcentova Oranzova
#000000 #BO73FD #FABDAO #FFAO48
N
/ \
Cista biela Akcentova Modra Akcentova Zlta Akcentova Zelena

#FFFFFF #83EBFC #FOE25F #CCF45B

Attila Sans Classic —— Nikolaj V. Gogol’ Semibold

Hraci -

Neurial Grotesk Podvod ako zZivotny styl - podvadzanie ako

zamestnanie, umenie, zmysel zivota. Gogolova
inteligentna komédia bez kladnej postavy ponuka
nielen spolo¢ensko-kriticky obraz sveta,

v ktorom nie je miesto pre moralne idedly, ale aj
tragikomicky pribeh [udskej ambiciéznosti.

Vizualny prvok

Portél je prvok prevzaty z pévodného loga. PIni novu funkciu.
Je vyuzivany predovsetkym ako podporny element v motion,
ktory dany obsah otvara alebo zakonc¢uje. V printovych
meédiach je pouzity vyhradne vo vizualnom rieseni divadelné-
ho plagatu.

Prakticka cast 39



Aplikacia vizualnejidentity

Printové Divadelny plagat

meédia Pri plagatoch povazujem za ucelné ponechat moznost
vytvarnej realizacie dizajnéra. V kazdej divadelnej sezone by
tak vznikla jednotna a jedine¢na séria divadelnych plagatov
propagujucich hru. Jedinu podmienku, ktord musia splnit
vSetky inscenacné plagaty je portal — jasne viditelny ¢i jemne
skryty, farebny akcent s dostato¢nym kontrastom v zavislosti

Tvar portalu (na sirku a na vysku)

na pozadi, zvolend typografia a jej systém pouzivania. Takto
vytvoreny plagat vytvara kontinuitu a odlisil by sa od mnoz-
stva plagatov v meste.

slovenské
quorne
divadlo

Mary Shelleyova

Frankenstein:
Mmoje svedomie

Rézia Premiéra sezéna
Dodo Gombar 18. marec 2021 2020/21

Plagat v divadelnej sezone
2020/21
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Hlavickovy papier

Propagacia

a komunikacia
v digitalnych
meédiach
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Tlaéoviny

Oficialne tlacoviny akym je aj hlavickovy papier, su vyhoto-
vené v Ciernobielej farebnosti. Takyto dokument podlieha
mriezke, ktora pomaha k estetickej Gprave. Dalsie ukazky ako
letaky a pozvanky k inscendciam sa v textovej ¢asti taktiez
drzia striktne zékladnej farebnosti, v obrazovej ¢asti su
prepojené s konkrétnym predstavenim.

slovenské slovenské
Komorng Komorng
divadio divadio

Jeden z mojich hlavnych cielov je aj posilnenie digitalne;j
propagacie a komunikacie divadla na socialnych sietach.
Zamerala som sa na vytvorenie jednoduchého a podla
moznosti zaujimavého systému. Vaésinu digitdlneho obsahu
sprevadzaju fotky priamo z divadla.

Instagram

Profil na Instagrame vnimam ako regulovanu galériu, kde
simnozstvo znaciek dopredu planuje aké prispevky, kedy
av akej forme zverejni. Prispevky som preto rozdelila do
niekolkych kategdrii, kde sa v ramci daného systému meni
textovy obsah a farba akcentu v zavislosti na fotke, ktora ma
moznost vyniknut a vyvolat eméciu. Fotky su kombinaciou
akcie, situacie na javisku a zékulisia. V pripade bliziacej sa
premiéry sa ponuka moznost postupne divaka pripravit

na novinku a pridavat prispevky v urcéitom poradi - fotka zo
zakulisia, uryvok z textu, divadelna kritika, fotky z premiéry

a dalsich repriz. V komunikacii su za¢lenené takisto pribehy,

tzv. Instagram Stories.
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Ukazka prispevkov na Instagrame

Ukéazka prispevkov na Facebooku

Druhy prispevkov:

e Inscendcia v hlavnej Ulohe (premiéra, hostovanie, zaujimava
informacia o inscenacii)

o Uryvok z textu

e Ind informacia v hlavnej tlohe (derniéra, ocenenie...)

e Rozhovor (s rezisérom, s hercom...)

e Divadelna kritika

skd  slovenske_komorne_divadlo .ee skd  slovenske_komorne_divadlo

*s Dohodli sme sa,
ze sa dohodneme
aze ta dohoda

José Lopéz Rubio o naéej dOhOde
Mr¥tvi to plati!
vidia inak ittt AN
Qv N Qv N
Facebook

Facebook je mozné povazovat za isty zdroj informacii, ktoré
divadlo méze rychlo a vizuadlne odkomunikovat medzi svojich
divakov a dalsich [udi. Prispevkami sa vo velkej miere zho-
duje s Instagramom, je vSak viac informativneho charakteru
a teda okrem vyssie spominaného obsahu pouziva i dalsie
ako: vyzva k poslednym dostupnym miestam, odkaz na
program dostupny na webe, zrusené predstavenie ainé
$pecidlne pripady ako (ne) hrame - aktuélna reakcia na
zverejiiovanie zdznamov hier po¢as nedavnej epidémie.

Dnes 18:30

Frankenstein
N

Blackbird

(ne) Hrame

Predstavenie
zrusené
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Digitalny program

V priestoroch divadla je nainstalovanych niekolko televizo-
rov, ktoré mézu divaka efektivne informovat o najblizSom
programe. Navrhovany digitalny program vzhladom na tmavé
svetelné podmienky preto re$pektuje zakladnu farebnost.
Jednotlivé inscenacie su odkomunikované za pomoci
preddefinovanych animacii, ktoré v Uvode uvadza portal.
Hlavné nazvy hier odzrkadluju ideu loga a podla dizky nazvu
(skladajucisa z1,2 alebo 3 riadkov) je zvoleny konkrétny

typ animacie, ktoré ako sekundarny vyznam tvoria prechod
medzi jednotlivymi ¢astami a dany obsah otvaraju.

Iveta Horvathova

Ostrov

biografia

Piatok
1. oktéber 18:30

Videa

Medzi aktivity divadla patri dalej publikovanie videi — traile-
rov ateaserov k inscenaciam. Podobne ako pri digitdlnom
programe aj privideach je vytvorenych niekolko preddefi-
novanych animacii. Vyuzivaju portédl a animacie zname zo
spominaného programu.

Webova stranka

Hlavné prvky a ciele vizudlnej identity sa odrazajuina
webovej stranke. Jeho vizualita sa drzi minimalizmu, striktnej
Ciernobielej farebnej palety a pri fotkach farebného akcentu.
Zakladna architektura webu je rozdelena do 6 hlavnych ¢asti:
program, repertoar, vstupenky, [udia, divadlo a kontakty.
Vratane dalSich podsekcii. Pri prvotnom nacitani ponuka
najblizsi program, aktuality a pri detaily hry popis, ukazky
zdivadelného textu, divadelnej kritiky, portal nazna¢eny

v Uvodnej obrazovej ¢asti a dalsi prakticky obsah.

nazov kapitoly

Festival Dotyky a spojenia

Ukazka pouzitia loga s novou
typografiou a doprovodnymi
logami

Festival Dotyky a spojenia zmojho pohladu prijemne dopliiia
vizudl svojho organizatora — martinské divadlo. Disponuje
vlastnym vizualnym Stylom a je zalozeny opac¢nom, ¢iernom
vizudle s taktiez malym pouzitim farby, ktora sa kazdy rok
meni. V ramci prepojenia s divadlom som vymenila a pouzila
rovnaku typografiu.
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Zaver

Cesta k vyslednej novej identite sa pocas narastajucich grafickych vystupov postupne
formovala, ob¢&as komplikovala aj zjednodusila az dosiahla podobu, ktord v druhej &asti tejto
bakalarskej praci prezentujem.

Jej ambiciou je posunut divadlo
dalej — do intencii sucasnej vizualnej
komunikacie.

V zavere mozem skonstatovat, ze dlhé ¢asové obdobie,
ktoré som stravila pri hladani pisma, ktoré by odrazilo nielen
povahu divadla, ale bolo by mozné na rnom postavit zaklad-
né tazisko redizajnu povazujem za dobru volbu, pretoze

v kombinacii s farebnostou, animaciou a vizualnym prvkom
— portdlom odkazujucim na aktudlnu a jeho predos|u verziu
loga vytvara divadlu jeho adekvatnu osobnost a dufam,

ze aj dobru odlisitelnost. Komplexnost tohto projektu sa
postupom ¢asu stala pre mna, aj z dévodu minimalistického
Stylu mensou vyzvou, ale o to vo mne vzbudzovala vaésiu
motivaciu.

Vdaka moznosti pokra¢ovat a nadalej sa zaoberat kulturou z dizajnového hladiska
som ziskala va¢si prehlad ako su na tom divadla nielen na Slovensku a nadobudla rozhlad ako
sa takato skupina kulturnych institucii rozdielne prezentuje na verejnosti. Doplriujicou ¢astou
bakalarskej prace je priloha — dotazniky, ktoré dali zaujimavé a uzitoc¢né informacie nielen
mne, ale verim, ze tiez v§etkym, ¢o siich precitaju. V buducnosti by som sa aspon ¢iasto¢ne
chcela venovat i kulture a byt jej vac¢sou alebo mensou sucastou prostrednictvom réznych
zabehnutych i novovznikajucich, najma vsak digitalnych projektov.
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Vnimanie divadla ako sucast spolocnosti

01

02

03

o4

05

06

o7

Podiel vekovej skupiny opytanych na Slovenskui v Ceskej

republike:
15-35 rokov: 37 (71 %)
35 a viac rokov: 15 (29 %)

Navstevujete divadlo?
Ano: 43 (83 %)
Nie: 9 (17 %)

Ak ano, ako ¢éasto?

Parkrat do roka — skoro vébec: 28 (55 %)

Niekolkokrat za polrok: 16 (31 %)

Raz / viackrat do mesiaca — ¢asto a pravidelne: 4 (8 %)
Nechodim, ale rad by som zacal/-a: 3 (6 %)

Vas oblubeny zaner:

Komeédia: 38 (42 %)

Drama: 23 (26 %)

Divadelny sitcom: 10 (11 %)

Tragédia: 9 (10 %)

Rozpravka: 7 (8 %)

Neuprednostrujem konkrétny zaner: 3 (3 %)

Divadlo je pre vas:

Moznost kulturne a intelektualne sa obohatit: 42 (51 %)
Jedineény zazitok: 20 (23 %)

Forma oddychu, Unik od reality: 18 (22 %)
Spoloc¢enska povinnost alebo praca: 3 (4 %)

Navstevujete:

Reprizy: 28 (58 %)

Reprizy, ale stane sa, ze navstivim aj premiéru: 18 (38 %)
Premiéry: 2 (4 %)

Vas oblubeny zaner:

Komédia: 38 (42 %)

Drama: 23 (26 %) Divadelny sitcom: 10 (11 %)
Tragédia: 9 (10 %)

Rozpravka: 7 (8 %)

Neuprednostriujem konkrétny zaner: 3 (3 %)
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Predtym, nez idete do divadla mate tendenciu si preéitat
obsah hry (ak ju nepoznate), pozriet stvarniujucich hercov
alebo saradsej nechate prekvapit?

Necham sa prekvapit: 34 (72 %)

Chcem presne vediet vSetko, ¢o sa da: 13 (28 %)

O divadelnych predstaveniach sa najéastejsie dozvedate:
Z plagéatov / programov na ulici: 19 (40 %)

Od kamaratov, rodiny a pod.: 11 (23 %)

Zo socialnych sieti: 8 (17 %)

Web stranka divadiel: 6 (12 %)

Cez ticketingové / kulturne portaly (GoOut, Ticketportal):

4 (8 %)

Ako vnimate divadlo?
Ako hodnotny a vynimoc¢ny zazitok, dobry relax po praci.
Rozsirenie si obzorov.

Ako jedine¢nu vec. Kazdé predstavenie zazijete len raz,
kazdarepriza je ina.

Ako prezentdciu umenia, inteligentnu formu zabavy.

Vnimam ho ako posledny kulturny stanok nezatazeny komer-
ciou.

Obecne tazko povedat. v niektorych pripadoch vidim divadlo
ako upadajucu instituciu zbavenu svojej identity v kontexte
modernej doby. U inych, povedzme experimentalnych
zoskupeniach, vnimam divadlo ako priestor alebo platformu
pre zdielanie svetovych a aktudlnych nazorov a informacii
prostrednictvom autorov a hercov formou divadelnej hry.

Lepsia televizia, ktoru simézem raz za ¢as dovolit. Stara
forma kina.

Pozitivne — je to zmena v kazdodennom zZivote. Je pre mna
doblezité, aby mala inscenacia nejaky presah, nie¢o o com
mobzem potom dalej premyslat.

Divadlo vnimam ako emotivny zazitok. Je jedno &iide o ko-

médiu alebo dramu, energia je vo vSetkom. Mam rada, ked'sa

ta energia prenesenie na mna a ja s fou odchadzam.

nazov kapitoly

BlizSie preskumanie martinského divadla
z pohladu navstevnika

01

02

03

Spominate si na poslednu navstivenu inscenaciu? Viete
nazov, pripadne zaner?

Zem paméta: 8, spolu s uvedenym zanrom — hudobna
biografia: 3

Matka: 4, spolu s uvedenym zanrom — tragikomédia: 6
Ostrov:7

Zobracka opera: 5

www.narodnycintorin.sk: 4

Portrét Doriana Graya: 3

Hraci, Biologia politika Fouché: 2

Fébie: 3, spolu s uvedenym zanrom — komédia: 1

1+1=3:1, spolu s uvedenym zanrom — komédia: 1

Vojna nema zensku tvar, Komédia ¢eska o Bohatci a Lazarovi,
Traja veterani, Kral' Lear: 1Nespominam si: 2

Vlastnite abonentku alebo kupujete vstupenky?
Jednotlivé vstupenky: 50 (86 %)
Abonentka: 8 (14 %)

Aké pocity vo vas vyvolavaju divadelné plagaty? Zlakaju
vas na prvy pohlad?

Pre mna zaujimavé, niektoré ponurejsie ale inak s dobrym
nadpisom aj fotografiou z predstavenia.

Mozno trochu jednoduchsie, ale na druhu stranu dost
kreativne.

Plagaty martinského divadla sa mi vzdy pacili a nie¢im ma
vzdy oslovia.
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Su putavé. Posledna sezdna bola vizudlne zjednotena, pacilo
sa mi to viac ako ked malo kazdé predstavenie vlastnu tvar.
Neviem, ¢i by ma samotné plagaty zlakali do divadla — neviem
sa odosobnit od toho, Ze ich zadavatel je pre mna lovebrand
ainétitucia je obsahovo, silnejsim magnetom ako vizual.

Nekreativne, trochu 90. roky, sem-tam nieco lepsie, ale inak
to nie je Ziadna slava.

Castokrat mi vobec nesedia kinscenacii ani zanrom &i
obsahom. Som majitelkou niekolkych plagatov, ale od roku
2016 som vnich nenasla nejaké hlbokeé vizualne uchvatenie.

Ako na vas posobi komunikacia, ktorou divadlo komuniku-
je cez plagaty alebo na Facebooku / Instagrame?
Facebook ma inspiruje k navsteve.

PAaci sa mi to, texty ma zaujmu. Myslim, ze tato komunikacia
prebieha na vynikajucej Urovni.

Uvolnene, ni¢ ¢o by na nas tlagilo. Zrozumitelne. Va¢sinou ma

zaujme.

Komunikuje myslim si, ze Uplne Standardne. Nepdsobi to na
mna zlym dojmom. Len si robia svoju povinnost a oboznamu-
ju ludi. Myslim si, ze dobre kedZe kazdy vzdy zaznamena ¢o
sadeje.

Trochu si neviem zvyknut na tykanie ,Vidime ta v divadle®.
Neviem, ako to vnima starsie publikum.

Vyhovuje mi, je Uprimna. Na ni¢ sa nehra. Text je zaujimavy,
lakavy. Pésobi na mna profesiondlne, seriézne, zaujimavo.
Nuda. Pésobi obchodne.

Nekreativne, ale pekne. Informativne.

P4aci sa mi, Zze nase divadlo zac¢alo experimentovat so svojimi
marketingovymi spravami a hlavne kampar ,Vidime Ta

v divadle” vnimam velmi pozitivne a zaujimavo nielen

z pohladu pravidelného navstevnika, ale prave z pohladu ludi,

ktori do nasho divadla este nezavitali.

Priemerne.
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05

Z mdjho pohladu vnimam divadlo ako:
Jedno z najlepsich na Slovensku: 50 (86 %)
Skor priemer: 6 (10 %)

Skér podpriemer: 2 (4 %)

Program divadla hodnotim ako:
(viacero divadelnych sezén, nemusi byt aktualna)

Paci sa mi pestrost Zanrov, zaujimavy a obohacujuci vyber
inscenéacii, kazdy si tam nie¢o najde: 51(90 %)

Uvital/a by som viac komédii, veselohier a lahsich Zanrov.
Su tam samé depresivne tituly — zahrané sice bravurne, ale

¢lovek odchadza smutny: 5 (8 %)

Uz teraz absolutne nezaujimavy: 1(2 %)
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Priklady dobrej praxe

SHAKESPEARE'S
GLOBE

Shakespeare's Globe

¥z Divadlo
X Archa

STheTiger ®@xsee

FH Divadio
. K Archa

Divadlo Archa

Prilohy 57



Méstska divadla prazska

Divadlo Andreja Bagara v Nitre
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MESTSKA
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DIVADLO
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