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ABSTRAKT

Cilem bakalarské prace je vytvoreni noveého vizualniho stylu mezinarod-
niho setkani uméleckych kovard s nazvem Hefaiston. Tvorba vizualniho
stylu festivalu ma mit vliv na okoli, diky cemu? by se mohl dostat vice do
poveédomi potencidlnich navstévnikd. Od navstévniky, ktefi se zajimaiji
o umeéni, femeslo, rodiny s détmi nebo pro kazdého kdo ma zajem vidét
akci fohoto typu. V praktické ¢asti popisuji cel( proces tvorby, tedy od
vzniku ndpadu az po dokonceni stylu.

Klicova slova: vizualni identita, logotyp, typografie, plakat, web

ABSTRACT

The aim of this thesis is to create a new visual style of an international
meeting of blacks-miths called Hefaiston. Creation of the visual style of
the festival is supposed fo influence the surroundings and this get more
info the subconscious. In the practical part | describe the whole process
from the beginning of the idea to the completion of the style.

Keywords: visual identity, logotype, typography, poster, web
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UVvoD

V této bakalarské praci se zabgvam vytvorenim vizudlniho stylu pro
mezindrodni setkani uméleckych kovard. V teoretické casti se venu-
i predstaveni kovarského setkani, konkrétné se zaméruji na mytologii
s historii. Dale se zde vénuji uceleni vizualni identity a propagaci.
V teoretické casti fesSim vse co je k vizudlni identité potreba, napfiklad
vznam barev, webovou sfranku nebo logo.

Cilem |e pfriblizit festival potencionalnim navstévnikdm, oslovit vice
vekovych kateqgorii a dostat setkani uméleck(ch kovart Hefaiston do
povedomi lidi. Festival se odehrava na hradé Helfstgn, kter{ je provazen
bohatou historii, diky cemuz je podtrzen prave i historick( raz festivaly,
od ceho? by se mél odvijet také jeho styl. Navrzeny styl by mél tedy
kombinovattyto tradi¢ni prvky s modernimi, aniz by tak doslo k naruseni
historického razu.
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1. UVOD DO MEZINARODNIHO SETKANI UMELECKYCH KOVARU
HEFAISTON

1.1 Mytologie

Festival ziskal nazev prave z antické mytologie podle boha Hefaistose.
Recky buh Hefaistos byl buh ohné a kovarského umeéni. [11] Byl synem
boha Dia a bohyné Héry. Hefaistos uz od narozeni neoplyval krasou, tak
fypickou bohdm. Narodil se s nedokonalostmi a to s deformaci. Za to se
Olymp. Hefaistos vyrabél vsechny zbrané pro bohy na hore Olymp.
Rika se, 7ze vyrobil Sipy pro boha Erdse (Cupid) nebo také slunecni viz
pro boha Helia. Vlastni matka, bohyné Héra, ho svrhla z hory Olymp
do more, kvuli deformaci, avsak bohyné Thetis Hefaistose zachranila
a starala se o néj. Pozdéji z vdécnosti ukoval jejimu synovi zbrané. Syn
bohyné Thetis byl Achilles.

Kdyz bohoveé vidéli krasnou kovarskou praci Hefaistose, rozhodli se mu
odpustit, aby se mohlvratit zpét na Olymp. Hefaistos z vdecnosti bohim
vystavel nadherny palac. Casté spory mezi Hérou a Hefaistosem vedly
k tomu, Ze Zeus shodil Hefaistose z Olympu znova. Padal cel den. Kdyz
dopadl na ostrov Lémnos, zlomil si obé nohy. Na Olymp uz se nevratil
a zaridil si dilnu v nifru sopky. Hefaistova Zzena byla bohyné krasy a lasky
Afrodité, manzelstvi vSak nebylo stastné. Afrodité vyuzivala pfrilezitosti,
kdy Hefaistos pracoval ve své dilneé a podvadéla ho s bohem Areem.
V Rimé se bdh ohné nazyva Vulcanus.



1.2 Historie

Historie Hefaistonu saha do roku 1982, [1] kdy festival Hefaiston zacalo
poradat pouze par kovarsk(ch nadsency, ktefi se zacali kazdorocné set-
kavat. Setkani posunul na vyssi urovert umeélecky kovar Alfred Haber-
mann, kter poveédomi o setkani rozSifoval ddle, az na mezinarodni
Uroven. Habermann byl vgznamny diky svym umeéleckm plastikam.
V dnesni dobé se Hefaistonu Ucastni nékolik set kovart z rGznych casti
svéta. A navstévnost stoupa. Setkani se kond vzdy posledni srpnovy
vikend na Helfstyné. Exponaty jsou vystavovany po celém hradé. Prace
hodnoti lidé z rdznch zameéreni, a o od historikd, vgtvarngch umeélct
az po umelecké kovare.

1.2.1 Vizualni styl Hefaistonu

Dodnes nemd Mezinarodni setkani umeéleckch kovart na hradé
Helfstgné uceleny vizualni styl a kazdorocné meéni své logo, které se
sklada z roc¢niku festivalu. Logo vyuzivaji na plakatech a darkovych
pfedmeétech, napfiklad na trickach a baliccich pro kovare. Jeding, ¢eho
se drZi, je jejich maskof, tzv. vétrnice.

2 VIZUALNI IDENTITA
2.1 Vizudlni identita

V primeéru vidi napriklad Americané 16 000 logotypl ¢i reklam za
pouhy jeden den (Airey 1996, s. 2) Vzhledem k tomu, ze lidé Casto vidaji
vice podobnych log, je tézsi se odlisSovat, coz vsak zarovert znamena
pfilezitost pro kreativni design. Lidé vnimaji produkt ocima, ukolem
designéra je tedy najit pribeh pro logo. Odpradavna chtéli lidé svou
znacku. Napfiklad znaceni dobytka. Pokud méa produkt silnou znacku, je
zapamatovatelna s dobrym marketingem, zékaznik je Casto ovlivnén jiz
timto, aniz by pro néj bylo podstatné, zda je produkt skutecné kvalitni,



¢i neni. Pokud chceme, aby bylo logo na mezinarodni Urovni, musi mit
snadno identifikovatelné symboly, jenz umoznuji prekonat jazykovou
bariéru.

Casto posuzujeme knihy podle obald, a proto je jejich vnimana hodnota
vetsi nez ta skutecna. (Airey 1996, s. 116)

Podle spisovatele Jonathana Lethema nic neni originalni. (Kleon 2012,
s. 15) Vetsinou lidé nepoznali, ¢im je dilo inspirované. Vsechna prace
vzniké tim, co uz je kolem nas. Pri tvorbé je duilezité se divat kolem sebe.

211 Znacka

U kazdé znacky se vytvari konkurence. Znacka hleda rdzné moznosti, jak
upoutat zakaznika, rovnéez jak podpofit budovanijeho vernosti. (Wheeler
2017 s.2)

ldentita znacky je hmatatelnd, identitu vidime. Zpfistupriuje myslenky
a vyznam. Proces tvorby pouzivani znacky tgkajici se vizualni podo-
by se nazyva branding. Znacka oslovuje zakazniky. Ochrannd znamka
zosobruje cenu znacky. Prostfednictvim znacky |sou zakaznici oslovo-
vani, cena znacky je poté zosobnéna tzv. ochrannou znamkou.
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Socialni média se stala rychle rostoucim komunikacnim prostfedkem.
/nacka se dostava do povedomi potencialnich zakazniky, pro které je
napfiklad produkt uréen. Tablety a chytra mobilni zafizeni, to vse se stalo
soucasti naseho kazdodenniho Zivota. Porovnavame ceny, divame se
na emaily, jsme aktivni pres socialni sité, jednoduse feceno, dnesni zivot
si nedokazeme predstavit bez vyuziti aplikaci. V prOméru ma bézny uzi-
vatel ve svém chytrém zafizeni az 15 aplikaci nebo vice, z ¢ehoz vyplgva,
7e se v globdalu mnohem castéji vyuziva interakce.

Proces vvoje identity narokuje na strategické muysleni, design a spravné
fizeni projektu. Pfi v{voji je dllezité shromazdovat velké mnozstvi
rOznych informaci. Odstranéni nékter{ch krokd nebo reorganizace nam
usetri cas i penize.

2.1.2 Logo

Slovo logo pochazi z feckého slova logos = slovo, fec. [2] Logo |e soucasti
znacky, graficky symbol, diky némuz si lidé produkt, festival ¢i firmu
zapamatuji. Pro¢ mit logo? [3] Tvary a barvy loga slouZi k odliseni se
od konkurence. ,Logo musi u zakaznikd vyvolat tu spravnou asociaci.”
Vlastnosti loga by mély byt zapamatovatelnost, jednoduchost a origi-
nalita.

Nejjednodussi Ffeseni byva vétsinou to nejucinnéjsi, nebot jednodu-
chost jde ruku v ruce s univerzalnosti. Pri vyuziti minimalismu je mozné,
7e se logo stane flexibilnim a da se pouzit ve vice odvéetvich, napfriklad
v médiich, na vizitkach ¢i billboardech apod. (Airey 1996, s. 22) Navrh
musi odpovidat danému odvétvi, pro které je urcen, nebof silné logo je
1o, které si lidé budou moci zapamatovat |iz pri kratkém pohledu.

U loga je dUlezité muyslet rovnéZ? na to, aby bylo mozné ho pouzit
v malé verzi. Designér by mél tedy pracovat s velikosti jeden palec, coz
e 25, 4 mm.



2.1.2.1 Logotyp

Logotyp |e logo soustfedény kolem nazvu spolecnosti nebo inicialy.
[20] Logotypy zahrnuji vsechna loga, ktera jsou fextova nebo nazev
spolecnosti nebo nékdy podpis osoby. Cerna, tu¢na pismena naznacuji
silnou a stabilni znacku, ale barevna, smyckova kurzivni pismena
naznacuji zabavneéjsi a prilezitostné|si spolecnost. Vyhodou logotypu je
7e nemuze dojit k zameéné s podobnou znackou. Nevyhody logotypu
isou, ze nefunquiji tak dobre pro dlouhé nazvy nebo Ze trendy fontd se
v prubéhu ¢asu meéni.

2.1.3 Jazyk grafického designu

Vizualni dilo oslovuije divaky a predava to, co grafik ¢i designer chce, aby
dilo ukazovalo. Systém mrizky umozniuje grafikdm jednoduse meénit
styl stranek. Mfizka do dila rovnéz vnasi rad.

Vizualni komunikace se (stejné jako komunikace mluvenad) sklada
z analyzy, hledani, planovani a usporadavani. (POULIN 2011, s. 9) Volime
slova tak, abychom sdélovali to, co chceme fici. Stejné je to i u grafikuy.
Grafické elementy fikaji, co je viznam, principy pak urcuji, jak s nimi na-
kladat. V grafickem jazyce se pfi tvorbé vyuziva zpracovani svétla ¢i pro-
porci rdznym zpusobem, uplatiuji zakladni télesa, kterd grafik odvozuije
od ploch.

Propracované kompozice vytvari srozumitelnd a dosftupna vizudlni
sdéleni. (Samara 2016, s. 36) To znamena chapani jednotlivich forem.
Chapeme, proc grafik pouzil jednotlivé prvky, vime, co nam chtél sdélit.
Slovo krasny neznamend jen hodnoceni, ale i to, Ze clovék pochopil
sdéleni formuy.



2.1.4 Pravidla tvorby

Porozumeét designu znamena pochopit co vsechno design je. (Samara
2016, s. 9) Tvorit design znamena vic, nez jen rdzné skladat ¢asti. Musime
vytvaret hodnotu a smuysl, upravovat, presvédcovat. Slovo design zna-
mena pocatek i konec, neboli proces a produkt.

20. pravidel podle knihy Graficky design:

0N A G

Meéjte koncepci.

Nezdobte, jen komunikujte.

Budte univerzalni.

Mluvte jednim vizualnim hlasem.
Kdyz si vystacite s malem, tim [épe.
Prostor vytvarejte, a nejen zaplnujte.
Jedna trefa a hned druha.

Se symefrii opatrne.

Bojujte s plochosti.

Barvy vybirejte cilené.

Méneé barev je vice.

Ovladnéte tmu i svétlo.

Pismo je pismem, jen kdyz je vstficné.
Sazejte nejvys dvéma rodinami pisem.
Text berte jako obraz.

Zruste nadbytecné prebytecnosti.
Obrazy nevykradejte, tvorte je.

Historii studuite, ale neopakuijte.
Maodu ignorujte. Vazneé.

Budte rozhodni. Délejte véci zameérng, nebo vUbec.



Vse se toci kolem forem. Formy jsou linie, text, tvary nebo obrazky.
Lidsk( mozek se pfi rozpoznavani véci orientuje podle formy. Pomahaji
lidem chapat vse, co vidi kolem sebe, ale také fomu i rozumet.

Dulezity je tvar formatu. Ctvercovy je neutralni, nebot ma vSechny stra-
ny stejné vysoké, vytvari tah vice sméry, proto musi divaci dilo vice
prozkoumat. Sitkovy format je uklidfvuijici, protoze naznacuje chod do
stran.

Bod je misto, kde by se meéla soustfedit pozornost. SlouZi oku [ako
orientacni bod. | kdyz nahradime tvar grafickgm objektem, napfiklad
néjakou siluetou, porad budeme vnimat stfed. Porozumeéni je kli¢ k po-
chopeni vizudlnich prvkd. (Samara 2016 s. 40)

Povrchova aktivita pomaha odliSovat formy od sebe. Pocatkem
téfo vlastnosti je bod. Povrchovou akfivitu délime na dveé kate-
gorie, jedna je vzor a druha textura. Textura je pojem pouZzivany pro
povrchy s nepravidelnou aktivitou a vzor ma geometrick charakter ne-
boli opakovanou strukfuru. Tato aktivita je uzitecna pfi vytvareni digital-
nich prvkd k fomu, aby napfiklad webova stranka nebyla plastickd, ne-
bofstacijednobarevna textura, ¢ivzorjako pozadi. (Samara 2016 s. 56) Pro
srozumitelnost kompozice je dulezité bohaté propojit prvky tak, aby
prilakala a udrzela pozornost divaka na dostatecné dlouhou dobu, diky
cemuz pak bude kompozice spravné pochopena. Naopak pfi neza-
[imaveém ¢i nesrozumitelném ztvarneni si ji divak nemusi zapamatovat.
Divak by meél kompozici ocenovat jako celek. V Uspésné kompozici
fyto casti kontrastuji ¢i se doplnuiji a obohacuji se navzajem. Kontrast
znamena vytvoreni rbznych ¢asti jinak dynamickych. Divak musi pfi
pohledu na kompozici vedet, ktera ¢ast je nejdulezite|si. Jeden prvek
musi byt odlisny natolik, aby ho zaujal. Hierarchie musi byt dostatecné
roz¢lenéna. Cista hierarchie ma vétsSinou dvé Urovné. Jedna uUroven je
dulezita, pricemz ta druha ji doplruije.



215 Pouziti pisma

PouZitim pisma v identiteé znacky se znacka stava rychle rozpoznatel-
na. (Wheeler 2017s. 158) Casto tento princip vyuzivaji automobilové
spolecnosti. Typografie identitu umocnuje. Spravny vybér pisma
potvrzuije, jak designér ovlada zakladni znalosti tUkaijici se fungovani ty-
pografie.

/tuc¢nénim pisma, nebo zmeénou jeho rytmu si ujasnime hierarchii textu.
Tento princip je uzivan i v mluveném projevu, nebot ztuc¢nény text je pfi
cteni pronasen hlasitéji, ¢imz upouta pozornost posluchace. Rytmus e
pak tvoren pauzami mezi jednotlivgmi ¢astmi predcitaného textu.

PFi usporadavani informaci nese kazda c¢ast jinou funkci, at uz mluvime
o citaty, plakatech, obsahu nebo popisku k obrazy, ¢i k fotografii. Vétsinou
se U fiskovin a na strance objevuje hierarchie textu, ¢imz se vytvori fad
a pro divaka |sou informace prehledné, vznika fedy tzv. informacni hier-
archie. Grafik vtiskne textu urcitou dUlezitost tim, Ze méné podstatny text
da dold nebo je] malo zvyrazni. Aby dilo nebylo preplnéno a nékteré
informace nebyly s jingmi vizualné v rozpory, je doporucovano, aby
designéfi a grafici vyuzivali maximalneé tfi styly pisma.

Pokud chceme rozliSovat fext, ale zarovers ho chceme sjednotit, musime
mu pridélit typografickeé zabarveni, které by se mélo objevovat po celém
typografickém dile. Pfi vyuZziti tfi informacnich stupfd se prvni stupen
vénuje zbéznému pohledu divaka a mél by zaujmout. Druhy stupen je
pro divaka, kfer( prijde bliz a zkouma ftext detailnégji.

Text lze rbzné skladat, zarovndvat nebo je mozno délat rizna fextova
seskupeni. PFi zarovnani je oko vedeno pomoci optické drahy.



21.6 Obraz

Podle Rona Burnetta: Obrazy uz neslouZi jen ke zndzorneni ¢i interpreta-
ci lidskeho kondni. Staly se centrem kazdeho déni, které nds jako lidské
bytosti spojuje... zdrojem informaci a poznatky stejné jako viditelngm
projevem nasi kreativity.(Samara 2016 s. 187)

Obrazy zanechavaji v cloveku dojmy. To plati pro obrazy abstraktni
I konkrétni, které zobrazuji napfiklad predmeéty ci rizna mista. U gra-
fického ztvarnéni obrazt se vyuziva zobrazovani symbold, kresby az po
fotokolaze. Tim, Ze obrazy pouzivaji text, zaujmou divaka. Kazda forma
ma urcity vyznam. Napfiklad zname kulaté predmeéty a diky zkusenos-
i vime, Ze Slunce je kulaté. Kruhova forma nam evokuje pfirodni tvar,
naopak ctvercovy tvar nam evokuje néco strojove, umeélé. Vyuzitim dy-
namicky posfavenych casti lze tedy vyjadfovat enerqii, pricemz rozdil
mezi prvky muoze byt rizny. Jednotlivé prvky mohou diky postupu
designéra a toho, co |[imi chce sdélit, nést rdznou formu duleZitosti Ci
ur¢iteho sdéleni.  Pri vyuziti abstraktniho obrazu pomaha ovliviovat
divaka tim, Ze mu umozni vkladat do obrazu své emoce, prozitky.

U vyuziti ilustrace nebo fotografie je duleZité, aby sdéleni byla jasna.
To znamena, ze informace musi byt zcela citelné. Vyuzitim nékterych
tfechnik, k nimz patfi napfiklad kresba tuzkou ¢i uhlem, fotografie
s filtrem, malba, rytina apod., je do dila vloZzena urcita fec, jez divakovi
udava vysledny pocit z dila. Stylizaci dila se pak mini zmeéna jazyka, fedy
o, jaké bude mit dilo téma. U stylizace je dilezité si uvédomit detaily,
které jsou typické pro predmeét ¢i rostlinu a podobné. Tim se stylizace
stane rozpoznatelna pro kazdého.



Fotografie divdka prendsi do déje rychleji nez abstrakce. Cim dFive divak
pochopi, co chtél obrazem grafik fici, co obraz skutecne rika a jaky je
leho vyznam, tim dfive je| zacne zkoumat vice do hloubky. Ddlezita je
kompozice u dila tvoreneho z fotografie. Autor musi umet vyuzit svétlo
a ostreni, rovnéz musi umeét pracovat s pocasim atp. Fotografii divak
vnima jako pravdivy obsah, muysli si, ze musi byt skutecny. Pri vytvareni
dila je moznée vyuzitkresby ciilustrace. Ztvarnéniilustrace zalezi pouze na
fantazii designéra a mela by byt odpoutana od zbytecnosti. Problémem
e, Ze nemusi byt dostatecneé diveryhodna, nebot mUze byt realisticka,
ale i symbolicka ¢i abstraktni. Vyuzitim textove formy se casto dilo stane
samostatngm a dobre zapamatovatelngm.

Obrazove styly lze michat mezi sebou, ¢imz se vytvori kontrast. Foto-
fantazie. U fotografie je mozné i vyuziti korektur napriklad Uprava svétla,
tonality, vyuZziti duotdnu, kolazi ¢i prekrgvani obrazC. Pri rozmazani fo-
tfografie mUzeme docilit pohybu. Vyuzitim nékterch efektd je mozné
zacho-vani i meéne kvalitni fotografie do grafického dila. Zaclenenim ty-
pografickych elementd s obrazem vytvorime kontrasty.

Urcitg system do dila vklada mrizka, kfera se vyuziva pri kompozici
dila. DUlezZité je, aby vsechny je|i ¢asti mezi sebou komunikovaly. Nék-
feré mrizky jsou vice svobodné uspora-dany, jiné mohou byt naopak
striktné dane, coz divakovi usnadni pohyb odi po dile.

Druhy mrizek:

1. Sloupcova
Sloupcovad mfizka vyuziva svislych sloupcy, lze je rOzné navazovat na
sebe. Tim se sfava flexibilni. Snadno oddéli text od obrazoveé casti.

2. Modularni
Modularni mrizka je mrizka striktni. Je to sloupcova mrizka, ktera vyuziva
vodorovneé linie, to vytvari moduly.



3. Hybridni a kombinovana

Hybridni @ kombinovanou mrizku vyuziva designér pri skladani slozite-
iSich prvkd. VSechny sloupce budou mit rGzny tvar.

Pred konstrukci mrizky je dulezité si rozmuyslet obsah. Mfizka se da vy-
tvorit podle urcité casti obrazu, rozmeér casti pak pouzijeme do mrizky.
Kdyz vyuzivame mrizku, obsah je mnohem prehledné|si ale je dobré
obcas napriklad vloZzeny obrazek porusit a dat ho misto na horni ¢ast
stranky tak na spodni a tim, se vytvori dynamicté|si layout, ale mrizka je
zachovana.

PFi usporadani obsahu je ddlezité materidl dostatecneé pochopit a zjistit,
co je nejdUlezité|Si nebo nejzasadnéjsi. Datum se fidi podle ¢asové lin-
ie. Pfed samotnou vizualni formou je dobré si obsah rozmuyslet. Po us-
poradani obsahu grafik zjisti, co je potfeba pro vytvareni dila, tedy jaky
obraz ¢i text je potfeba pro jeho koncepci. Tim se dilo stane Uhledngjsi.

3 BARVA
3.1 Teorie barvy

Jako nastro] komunikace se casto vyuzivaji barvy. (Samara 2016 s. 88)
Vlastnosti, které barvam pripisujeme, [sou dané nasi evropskou kulturou.
(Cada 2019) Nase kultura ma koreny ve starovekém Recku a Orientu.
Rovnovazna proporce barev podle filozofa Scho-penhauera, tak aby
tvorily harmonii: Zlutd je rozpinava barva, proto ji nemUze byt hodné.
Oranzoveé vetsi podil. Modré meéneé. Fialoveé nejvetsi cast.

Barva se pouziva k vyvolani emoci a k vyjadreni osobnosti. (Wheeler
2017 s. 154) Casto lidé vedle znacky vnimaiji i barvu. Pri jejim vybéru |e
dulezité pochopit teorii barvy, ¢imz je pro nds snadné|si manipulace se
zakaznikem. ,Tradicné primarnimu symbolu je pfifaze-na barva znacky
a logotypu je pfifazena sekundarni barva, obchodni deskriptor nebo
slo-gan” (Wheeler 2017 s. 154)
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Obrazek ¢. 2, Barevny kruh Alberta Musella (Samara 2016 s. 98)




Princip vnimani barev je u lidi stejny, nicméné jejich vnimani je uz zalezi-
fosti individualni. (Samara 2016 s. 88). Pojem odstin oznacuje barvu, tedy
0, zda je Cervenad, oranzova apod. Vnimanibarev je relativnia individualni.
Usporadavani barev do jednotlivich modeld vytvareli umélci a vedci.
Nejpouzivanejsi model je barevny kruh od Alberta Munsella.

Pokud kombinujeme barvy pfimé, je kompozice mnohem agresivneg|si.
Pokud chceme, aby barevnost ovlivnila prostor, musi spolu interagovat
alespon dva odstiny. Pokud vybirame barvy podle barevného kola, ty,
které jsou k sobé nejblize, maji rovnéz stejné vlastnosti, [sou sladéné
a pribuznéjsi. Barvy maiji i prostorove vlastnosti. Barvy teplého odstinu
na bilém pozadi vystupuji a barvy chladného odstinu ustupuji dozadu.
Pridanim barvy do kompozice ovlivhime i je|i hierarchii.

Sestavovani palety barev na projektu spociva v optické interakci. Do-
plikoveé barvy tvorfi opak a byvaji casto velice dynamické. Doplnkovée
[sou dve barvy, které |sou na opacnych stranach barevného kola. [5]
Napfriklad doplhkova barva zluté je fialova. Fialovou ziskame smichanim
modré a Cervené.

Kontrast nastava v iluzi, pokud [sou dve doplnkoveé barvy vedle sebe.
Obé barvy budou vypadat jasné|si a budou poutat pozornost divaka.

V bakalarskeé praci Joe Hallock z roku 2003 zminuje studii, ktera obsahu-
le vysledky ziska-né od 232 lidi z 22 zemi.[6] Prdmeérny vek skupiny byl
30, pficemz nejmladsi dotazovany ze skupiny mel 15 let a nejstarsi mél
81 let.

Lidé casto spojuji barvy s kvalitou. Z grafu vyplyva, ze barvy oranzova,
7luta a hneda jsou spojovany s necim levngm.
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V barvé kvality podle vyzkumu dominuje cerna. Tato barva ma ve
Starovekém Egypté viznam Urody, Zivota a homos’n (Cada 2019) Pred-
stavovala bohatstvi. V kfestanstvi ma cerna jing vgznam, zde znamena
protiklad svétla, symbol noci, smutku, zaniku a smrti, odvracenost od
svetla. Cerna je opovrzeni sveétlem a kiestanské pokory. Pozitivni emoce
u Cerné barvy jsou Ucta, autorita, vaznost, dUstojnost, sila, elegance. Lidé,
ktefi maji radi cernou, se snazi protestovat proti urcitému stavu.

PREFERENCES BY AGE - TOP 4 COLORS
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Obrazek ¢. 5, Oblibenost barev podle vékove kategorie [/]



Paletou myslime kombinaci odstinG. Pri urcovani palety musime vyt-
vofit logiku barev tak, abychom vedéli, jakou barevnosti se fidit. (Samara
2016 5. 112)

Kazda barva vyvolava jiné emoce. Kazdy projekt je individualni, ale do-
|lem z barev byva ve vétsiné pfipadu stejny. Barvy se casto vyuzivaji po-
dle psychologickych vgznamu, na-priklad firmy, vyuzivajici modrou bar-
VU, se snazi pUsobit spolehlivé. Barva vzbuzuje bez-pecnost a prevazne
duveéru. [10] Podporuje dusevni relaxaci. Modra nam umoznuje citit svo-
bodu. Pomaha budovat loajalitu u zakaznika. Nevyhodou je jeji pred-
vidatelnost, coz muze pUsobit usedle. Modra by se mela pouzivat pro
produkty ¢i prostfedi, kde se dba na cistotu. Zluta znamena stésti, vese-
lost @ nadeéji. Barva se vyuZziva na néktere krizovatky, je dobre viditelna.
Cervena barva je pozitivni. Je to barva sexuality a mize vzbuzovat fouhy
i vasngé, upozornuje na sebe, pfitahuje pozornost a podnécuje k naku-
pu. MUZe vsak znamenat i nasili. Zelena je barvou harmonie, diplomacie
a ukazuje r0st rostlin, coz znamena, Ze se vyuziva ve firmach, které néjak
souvisi s ekologif. V negativnim pojeti mize bt majetnicka.

Zemité tony jsou elegantni. (Samara 2016 s. 126) Modrd a Sedd jsou barvy
podnikani. RUzové odstiny jsou odstiny zenskosti.

3.1.1 Paleta barev u fotografie

PFfi pouZiti omezené palety barev e dilezité pozorovani a pochopeni
principu. [8] Pri dob-rém vybéru barev lze fotografii udélat vice emo-
fivni, rovnéz lze zaméfit divakovu pozornost na urcité ¢asti.

Pokud u fotografie omezime barvy, mizeme tim rovnéz zameérit divak-
ovu pozornost na urcity bod, ¢i dulezitou cast. (Samara 2016 s. 118) Nék-
dy grafik mUze provést Upravu saturaci ¢i snizit, nebo zvysit jas. Nékdy
fotografii mUzeme |inak barevneé sladit.



3.1.2 Barevny text

Sazbu mUUzZzeme pomoci pestrych barev zvyraznit. Kazda barva ma
rOzné vlastnosti. Stude-né barvy jsou v pozadi a teplé v popredi. Cim
|sou barvy stejné jasné, tim se kontrasty ztraci.

3.1.3 Barevné modely CMYK a RGB
CMYK: Cyan-Magenta-Yellow-Black (azurovd, purpurova, zluta, cerna)
RGB: Red-Green-Blue (Cervena, zelend, modrd)

Barvy CMYK a RGB se vykresluji odlisné v zavislosti na tom, pro které
medium se pouzivaji, at uz na webu nebo v tisku. [14] U barev CMYK
se jedna o ctyfbarevny rezim. Barvy [sou zalozeny na subtraktivnim
michani barev, to znamena, Ze kazdou dalsi pfidanou barvou ubira ¢ast
svétla a tim, se vytvori dalsibarva. U barevného modelu RGB, jsou barvy
spojené s elektronickym zafizenim (displeje, digitalni fotoaparaty apod.),
protoze pouzivaji svétlo. Kdyz jsou vsechny tfi barvy spojeny, vysledek
je bild barva. RGB barvy na rozdil od CMYK se mUzou zdat zarive|si.

3.1.4 Barvy Pantone

Barvy Pantone je barevny systém barev korporace Pantone Matching
Systém. [15] Systém Pantone je jazyk pro barevnou komunikaci od
navrhare k vyrobci. Barvy jsou vedeny pod cislem (PANTONE 16-1546
Living Coral). Vyhoda pantone barvy je ta, Zze lidé mohou odkazovat
na stejnou barvu tim, Ze znaji Cislo zvolené barvy. Pokud chceme tisk
v urcité barve a tiskarna ma spravne cislo barvy, nestane se, Ze by tisk
meél barevnou odchylku.



4 WEBOVY DESIGN
4.1 Uvod do webdesignu

Dobr( designer udéld web, kter( bude plnit potfeby zakazniky. (Rezac
2016 s. 13) U weboveého designu neni nejdulezité|si soustredit se pouze
na to, jak bude web vypadat, fedy na grafickou stranku webu. Obsah
webovych stranek neni pouze vyuzivani texty, ale je dilezité pouzivat
napfiklad ilustrace, infografiku, fotografie, rizna videa nebo animace.
Webova aplikace prezentuje sluzbu, musi prodat to, co propaquie. Pfi
vytvarenije dulezité rozumét praci klienta, kter( chce web vytvorit, stejné
|ako pochopit, co navstévnici tohoto webu potrebuji a kde se budou po-
hybovat.

4.2 Proces navrhu webové stranky

Takovou designérskou praci muzeme rozdélit na nékolik ¢asti. Nejprve
objevovani, nasledné vyzkum pohybu uzivateld na webu, dale
zkoumani ziskanych informaci a vytvoreni navrhu, tedy jak by web
mohlvypadat, a na zaver ovéreni, zda web funguije. Vzdy je pfi vytvareni
dulezité poznat a analyzovat lidi, ktefi se budou na webu pohybovat,
fedy pochopit navstévnika.

UzZivatelsky vgzkum je dalsim krokem k navrhnuti webu. Vyzkum nam
pomadha napfiklad tim, Zze na web dame to, co lidé potfebuii. Designéra
webu zajima, kdy web pouziji a proc zakaznici pouZiji praveé tento web.
Anal{zou soucasného webu spolecnosti ziskame dobré informace, diky
cemuz mUzeme posunout web dal.

Je dobré védeét, jak rozhodné nepfistupovat k navrhu webu. Napfiklad
vytvorit web fak, aby si ho ¢asem klient vyplroval sam. To znamena, ze
se brzy stane, ze obsah s rozmisténim na webu nebudou k sobé kom-
patibilni. Pro texty na webu je dobré mit copywritera, ktery se vénuje



psani textu na web, coz ndm zajisti srozumitelnost textd. Na webovou
stranku by mély byt fotky dostatecné vystihuijici. Napriklad k propagaci
produktu, festivaluy, e-shopu, firmy, skoly podobné.

Fotografie pouzité na webové strance musi dostatecné vystihovat jeji
téma a zamer. Nej-lepsi variantou je mit fotografie nafocené tak, aby
byly kompaktni se strankou.

Kdyz prototypujeme webovou stranku, musime napred zacit skicovanim.
Zjistujeme, kde co umistime. Dalsi ¢asti jsou wireframy, které definu-
I funkci a obsah stranek. V posledni fazi u profotypovani, je samotny
prototyp. Skicovani nam pomaha pfi premysleni a vytva-reni napady,
ujasnime si tfaké rozlozeni webu. Wireframe |e draténg model, kter( se
pouziva k rozvrzeni webové stranky. [?] Je to stézejni ¢ast weboveho
procesu uzivatelské interakce na strance. Dratény model je rychlejsi
a levné|si varianta, tak aby se

zajistila struktura a pouzita slova na webu pro pohodlny pohyb uzi-
vatele. Tim Ze wireframy nejsou nijak designové zajimavé, nebot |de
Cisté o rozmisténi tlacitek, textu ¢&i fotek, neni to pro klienta dostatecné
zajimavé a je mozné, ze to pro néj bude i nepochopitelné. Prototyp
le klikatelny, je zde jasneg, ktere tlacitko nas kam odkaze. U prototypu
se zjist, v cem je web dobre, ¢i Spatné navrzeny. (Rezac 2016 s. 118) Je
dobré mit u prototypovani alespon nejakeé znalosti v designu, jinak by
se mohlo stat, Ze u dalsi faze, kdy je potfebny uz design na webu, by
webovi designéri mohli celou tzv. ideu zmeénit. Pri dalsi fazi, kterou je
grafické zpracovani webové stranky, je dolezité navrhnout funkeni de-
sign. PFi navrhu designu je dobré se klienta zeptat, zda se mu web libi,
nebo ne, klient se musi s v{sledkem ztotoznit. Dobré je ziskat zpétnou
vazbu. Pokud se klientovi design libit nebude, nebude web chtit. Dolbra
grafika zvysi dvéru stranky nebo propagovaného produktu.



Dalsi cast je uzivatelské testovani, pfi némz je dilezité mit uz prototyp
hotovy. Pritestovani se zjisti chyby, je vsak mozné, Ze ne vSechny, z toho
dUvodu je dulezité web neustale testovat. DOlezité |e zjistit, jak se lidé na
weboveé strance pohybuji a zda najdou vse potfebné. Grafick( design je
velmi individualni. U vizualni stranky webu se musi zjistit, jak funguje na
cilovou skupinu navstévnikd, ktergm je webova stranka urcena. Tim, Ze
webovou stranku zacneme graficky ztvarnovat, ziska klient lepsi pred-
stavu o funkci stranky.

Pfed prezentaci vysledku klientovi je nutné si promuyslet, jak pra-
Ci predstavit co nejlépe. Pfi osobnim kontfaktu uvidime reakce klienta
a navazeme tzv. vztah. Klient nam bude vice diveérovat a ziskame od né
ihned zpétnou vazbu.

PFi prezentaci webu musime nejprve sdélit zadani prace. Charakterizu-
leme potize. To, co [sme muselivylepsita cemu jsme se vyvarovali. Pokud
predstavime zakaznikovi proces nasi tvorby, ukazeme mu, co jsme pro
néj udélali, rovnéz mu umoznime lépe pochopit nase finalni rozhodnuti.
Je nutné si uvédomit, Zze zakaznik potfebuje ¢as, aby o celém procesu
premyslel.

Klient pfichazi i s napady. Je dulezité zjistit, ceho tim chce docilit. Pokud
nékdy udéldme kompromis my, pristé muize vyjit vstric zakaznik nam.

4.3 Web pro rizné vékové kateqorie

Pro web je dUleZita rozmanitost.[4] Kazdy jednotlivy uzZivatel ma speci-
fické potfeby a pozadavky. Pri tvorbé webu je dolezité vzit v potaz
vekoveé kategorie potencidlnich navstévnikd. VSe, co ovliviiuje navrh
weboveé stranky je psychologie, pfistupnost, pouzitelnost a Ul, neboli
navrh uzivatelského rozhrani. DUlezité je rovnéz znat vekovou kategorii
uzivatell, ktefi budou vyuzivat navrzenou stranku. Musime si pamato-
vat, ze nektefi uzivatelé vzdy nebudou mit dostatecné znalosti tgkajici
se pouzivani pocitact. Kazda vékova skupina ma jiné potfeby pohybu.



U webu pro dospélé je jednodussi to, Ze vétsina uzivateld v této vekove
kateqgorii zvlada pohyb po strance. Stale plati to, Ze web musi byt Citel-
Ny a jednoduchy. Vék navstévniku by meél byt zohlednén. Nesmime
zapominat, kdo bude nasi vékovou kategorii, ale také musime zohlednit
pohyb jinych kategorii. Dobry design udéla web schddnym pro vice
vekovych kategori.

Webovy design zahrnuje optimalizaci webu pro vice lidi nez jen vékovou
kateqorizaci, ale i pro lidi s fyzickgm nebo sluchovym postizenim apod.
Tomuto designu se fika pfistupny webovy design.

Pro pfistupny design je duleZité, aby informace byly dorucovany uzi-
vateli ve vice variantach, a to jak v textoveé, tak i v grafické. Dale je dulezité
vénovat pozornost barvam a pou-zité typografii. To pomaha pristupu,
protoze vsichni uzivatelé oceni snadno citelny a vizualne efektivni web.

4.4 Propagace festivalu

Festival musi byt dobre propagovan. [13] Tim vznikd otdzka jak dobre
propagovat festival offline (napfiklad tiskoviny) a online (web, socialni
sité). Festival se planuje spousty meésicO dopredu a musi se udélat
rozpocet akce dopredu. Pfi organizovani festivalu je dulezité ziskat cilo-
vou skupinu, kterou chceme prilakat na festival. Sponzofi vam zaplati za
zobrazeni loga na rdznych mistech pred a béhem festivalu. To znamena
mit v propagacnich materialech napfiklad na plakatu ¢i rGznch dalsich
fiskovinach misto pro loga sponzord. Duolezitou soucdasti skrz propa-
gaci festivaly, je byt aktivni na socidlnich sitich, fim se muysli Facebook,
Instagram, Twitter a dalsi. Online propagace je |iZ standardni nebo aspon
by meéla. Tim, se festfival dostane lidem vice do podvedomi. Je dobré
se zamefit na sdileni informaci o Ucastnicich festivalu (interpreti, fe¢nici
apod.). Lidé chtéji védét i informace jako jizdni Fady nebo jak se na fes-
fival dostat. Dobrd je faké komunikace se zajemci o festival napriklad
pomoci soutéze na principu sdileni udalosti. Hrat se da napftiklad o tricko
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s logem festivalu, dalsi propagacni predmeéty (butony, tuzky apod)
nebo vstup zdarma.

Lidé budou srovnavat kvalitu vaseho festivalu s kvalitou svého prvniho
dojmu. Pozor na to, aby festfival nevypadal levng, tim se docili in-
vestici penéz do propagace. Velice Uspesne festivaly jsou ty, kferé
daji navstévnikim zazitek. Casto prvni dojem zapuUsobi nejvice na
navstévniky festivalu. Prvni dojem si ¢lovek udéla cca po prvnich sedmi
vtefinach.

5 ROZBOR VIZUALNIHO STYLU VYBRANYCH CESKYCH FESTIVALU

Pro rozbor jsem vybrala nékolik festivaly, jak hudebnich tak i filmovych.
Nékteré jsou znamejsi a jiné méneé znamé. Neékteré z téchto festivall
maiji vetsi financni podporu a druhé spoléhaji na socialni sité a zazitky.

5.1 Colours of Ostrava

Mezi nejzndméjéi festivaly v Ceské republice patti festival Colours of
Ostrava. [17] Festival se porfadd uz od roku 2002. Od roku 2012 se festival
kona v Dolnich Vitkovicich, kde prostfedi je dostindustrialni a tim vdech-
ne festivalu urcitou atmosfeéru. U festivalu jde vidét, Ze kazdy rok co méni
vizualni styl, se stava moderné|si (tzv. [de s dobou). Vyuziva velkou prop-
agaci véetnée online propagace. A propaquije se velkou barevnosti, kterd
vyplgva uz od ndazvu. Na Instagram vklada spousty fotek a videi, dale
upozornuie, za jak dlouho se festival bude konat a predstavuje Uc¢inku-
lici. Snazi se zapUsobit na urcitou vekovou kategorii.

Colours of Ostrava archivuje své byvalé weby, tudiz je mozné si pro-
hlédnou prvniweby a tim vidime vvoj nejen festivalu ale take jak weby
vypadaly dfive. Je jasné, Ze investuje dostatek financnich prostredkd do
propagace.
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5.2 Letni filmova sSkola v Uherském Hradisti

Od roku 1993 je Letni filmova skola oteviena pro verejnost. [18] Dba na vi-
zualnistyl, ktery se snazi mit graficky upraveny, tak aby zaujal spolecnost.
Na webové strance se da dobre orientfovat. Stranka vyuziva celou plo-
chu displeje a pomeér fextd a obrazov(ch mate-riald je vyvazeny. Na
strance lze vidét archiv webov(ch stranek byvalich rocnikd a to roky
2019 a 2018. Na Instagram vklada fotografie a filmy spjaté s rocnikem.
Festival spoléha na ucast filmovych nadsencd.

5.3 Dalsi festivaly

Casto se sftava e malé festivaly, nemaji dostatek financi na veétsi
propagaci a spoléhaji na zazitky z akce. Tyto festivaly casto byvaji
aktivni na socialnich sitich. Nékteré festivaly napfiklad Festival Otevieno
Jimramoyv, Kuncicky Kraval a dalsi, maiji zastaralé webové stranky, nebo
stranky bez grafické Upravy. Ale vyuzivaji socialnich siti na propagadi,
pomoci fotek a komunikace s navstévniky na socidlnich siff.

5.4 Ceské kovarské festivaly

Nejvetsi kovarsky festival ¢i kovarskeé setkani je Hefaiston na hradé
Helfstyn. Dalsi kovar-skou akci je akce zvana Kovarské forum. Kovarske
forum, se odehrava také na hradé Hel-fstn. Na rozdil od Hefaistonu
e akce komornéjsiho razu. Vybrangm kovarim z celého svéta je
zpfistupnéna zrekonstruovand hradni kovarna. Kovari maji tgden na
o, aby vytvorili dilo, které zUstava na hradeé. Kovarskch festivald neni
mnoho a nemivaji dostatecnou propagaci.

Letni filmova gkola
Uherské Hradisté
24 .07.—02.08.2020

Obrazek ¢.8 Letn( filmova skola plakat z roku 2020 [18]



5.5 Shrnuti poznatku

PFi zkoumani propagace dalsich festivalt jak napfiklad hudebnich nebo
filmovych, jsem zjistila, Ze casto webové stranky byvaji pro festivaly
skrz propagaci az na poslednim misté. U Colours of Ostrava je mozné
vidét vvoj festivalu pomoci archivace webU z predchozich ro¢nikd.
V poslednich letech festival vyuziva pouze jednu stranku se stejngm vi-
zualnim stylem. A to logo festivalu s festivalovymi fotografiemi.

Letni filmova skola v Uherském Hradisti vyuziva také jeden web, ale
meéni vizudlni styl a tim se stava z urcitého pohledu zajimavejsi. Menu
na strance zUstava kazdorocneé ve stejné barve a celkove princip webu
e stejny.

Festfivaly, které nemaji dostatek financi na propagaci, spoléhaji na
propagaci skrz zajemce a festivalové zazitky. Festivaly jsou komornégjsi
ale s ,rodinnou” atmosférou.

Festfivaly, které nemaiji velkou propagaci, ¢i |jsou necim specifické
(kovarskeé festivaly, herni festivaly, anime festivaly nebo malé hudebni
festivaly napriklad Ukulele festival, apod.) spoléhaji na fo, Ze lidé co
o festival maiji zajem, si festival vyhledaji. Cim vetsi festival s vétsim
poctem cilovych skupin, fim vice musi byt identita srozumitelngjsi. To
neznamend, ze festivaly s mensim poctem navstévnikd srozumitelnou
identfitu nemusi mit.






6 VYPRACOVANI PROJEKTOVE CASTI

V této Casti bakalarské prace budu rozebirat postupy, to znamena od
prvni myslenky az po vypracovany projekt.

6.1 Stanoveni cild prace

Hlavni cil mé bakalarské prace bylo vytvorit vizualni styl pro 39. ro¢nik
mezindarodniho setkani umeéleckch kovard s nazvem Hefaiston na
hradé Helfstn. Jedna se o realny festi-val v Olomouckem kraji. Pro fes-
fival jsem vytvorila vizualni styl, kter( jsem poutZila jak na fiskovou prop-
agaci, tak i na propagaci v online prostred!.

6.1.1 Myslenka prace

PFi vytvareni vizualniho stylu jsem se zaméfila na unikatnost festivalu.
Festival chce popularizovat umélecké kovarstvi a zprostfedkovat pravi-
delné setkavani uméleckych kovard z celého svéta a zaroven prilakat
zajemce o kovarskou akci.

Uz od prvni chvile jsem se snazila postavit vizualni styl, tak aby divak
citil atmosféru festivalu, uz pred tim, aniz by festival v minulosti navstivil.
Samotny plakat festivalu je koncipovan tak, aby zaujal svou barevnosti
a predal divakovi urcity pocit a to pocit kovuy, tepla ¢i ohné.

6.1.2 Propagace Hefaistonu

Mezinarodni setkani umeéleckych kovarl, nema jednotny vizudlni styl.
Plakaty se vyskytuji v okrese Prerov. Tim je dUlezita pro festival i online
propagace, kferou spise nepouzivaji. Kazdorocné se takzvané rocnik-
ové logo festivalu méni. Pfi rozboru plakatd z minuldch rocnikd, které
probéhly v letech 2013, 2014, 2016 a 2017 je princip plakatu podobny.



Na plakatech se vyuziva logo, které je pfizpUsobené danému roku
konani festivalu. Plakaty nesou vzdy tmavé pozadi a dvoubarevny text.
Rok 2017 skrgva v pozadi i fotografii. V roce 2015 se styl plakatu zmeénil
a plakat byl doplnén o fotografii. Na plakatech z roku 2018 a 2019 se
nachazi v pozadi fotografie kovového predmétu a zaroven je prekryta
barvou. Fotografie nenf skrytfa jak na plakatu z roku 2015.
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Online propagaci kromé webové stranky festival spiSe nevyuziva. Pri
vyhledavani festivalu na Instagramu, se zobrazi nékferé z ro¢nikovych
verzi festfivalu s par fotografiemi, bez uceleného konceptu. Dalsi
z moznosti propagace je Facebook, kter je také akcl nevyuzity. Hefaiston
nemda samosfatnou Facebookovou stranku. Pouze e zminén pfi
Facebookové strance hradu HelfStgn. Vyuziti socialnich siti na propagaci
e velice efektivni a levna varianta. MUze se fak festival dostat do vétsiho
podveédomi lidi @ zaujmout prevazné mladou generaci.

Soucasti vizualniho stylu Hefaistonu je webova stranka, kterd spada
pod Muzeum Komen-ského v Prerové. Stranka je od pohledu zastarala.
Tim, Ze stranka by meéla byt propagacni a navstévnik by se mél v ni vy-
znat je dost chaoticka. Pfes menu, které se nachdzi vpravo nahore, se
dostaneme na sfranku hradu Helfstyn, kde se nachazi druhé menu, ve
kterém se dostaneme k Hefaistonu. Pokud navstévnik stranky nevi, kde
se akce kond, nemusi se na stranku Hefaistonu dostat. Webova stranka je
neprehledna a dulezité informace o festivalu se tézko hledaji. Na webové
strance je jasné, Ze je zastarala a tim padem byla vytvorena pred nékolika
lety. Stranka nema ucelenou strukturu a nevyuziva cely rozmeér displeje.
Stranka neni urcena pro mobilni verzi. Pri scrollovani se dostaneme k Sedé
spodni listé. V listé by méli byt rychlé odkazy, napfiklad konfakty nebo
odkazy na socidlni sité. Zde vidime, Ze odkaz na Facebook je nad liStouy,
neni zdUraznény a odkaze pouze na Helfstgn.

o)

Hefaiston 30

Ma pamdithu prilozitosti 38, vyrotnl
mazimisodnihe sethan umblockych Roviiu

37. Hefaiston 2018
Facebook, Helfstsn

STANKOVY PRODE] — advisor
(=) I

V pipadé, e se choete sidastnit doprovodneho prodeje na loukich pod hradem, chracejte se,
[Prosie, pRmo na OheCA| GRS v TYRe Aa0 BeCvou, KTery TyTo (RoIemiy Spravie
[ R ey

vice ©

36, Hefaiston 2017

Obrazek ¢. 10, Webova stranka Hefaistonu [1]



Festival, se propaquije i na akci samotné pomoci propagacnich predmeéetd.
Napfiklad prodej festivalovich ftricek a rdzngch upominkovych
predméty, které [sou slozeny z tuzek, propi-sek, zapalek, metruy, letaky,
které se tUkaiji festivalu apod.
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Obrazek ¢. 11, Webova stranka Hefaistonu v mobilni verzi [1]



7 NAVRH VIZUALNIHO STYLU MEZINARODNIHO SETKANI
UMELECKYCH KOVARU

7.1 Barevna kombinace pozadi

PFi vytvareni pozadi jsem se soustfedila na to, Ze festival je kovarsky. Uz
od prvnich napa-du jsem se inspirovala kovem, ¢i vSim co kovare obk-
lopuje nebo co vyuzivaji k praci. Snazila jsem se klast dUraz na celkovy
pocit z festivalu. Prostredi, ve kterém se festival odehrava, je zficenina
hradu Helfstgn, ktery je obklopen kovarskymi dily celoro¢né. Na festi-
valu divaci mohou vidét, jak pod rukama kovard, vznikaji tato dila. Abych
docilila toho, 7Ze barevné pozadi vtahne divaka do déje, vyuZila jsem
kolaz, kterd se sklada z fotografii a barevného prekrvani a je doplné-
na o kovarskeé naradi. Naradi upozornuje divaka ceho, se festival tyka.
Kombinace pozadi komunikuje i skrz cervenou barvu. Cervend barva je
barvou, kterou lidé nejvice vnimaii. [12] Vyvolava emoce, je dynamicka a
impulzivni. Tato barva vyvolava teplo a je barvou ohné.

Obrazek ¢. 12, Barevna kombinace pozadi k propagaci festivalu



1.2 Logo

Tim, Ze vzhled loga by mél byt zapamatovatelny, jsem se rozhodla pro
logotyp. Vyuzivam festivalového ndazvu Hefaiston. Pfi tvorbé logotypu
sem pouzila font Miratrix od Andyho Kartera. Font je geometricky
a bezpatkovy, ve stylu brutalismu. Logo je jednobarevné, to znamena,
7e ho lze snadno aplikovat na tiskoviny, reklamni predméty a dalsi
rOzné nosice. U7 od prvniho vybéru fontu pro logo, j[sem se snazila vy-
brat takovy font, aby byl néc¢im zajimavy, novodoby a geometricky.
Nazev kovarskeho setkani jsem rozdélila vodorovny-mi znameénky.
Vodorovna znaménka jsem pouZila z toho divodu, Ze jsem potfebovala
zdUraznit déleni slova, aby nedoslo k zameéné s anglickgm HE (on). Vse
|e zarovnané do bloku. Zarovnani do bloku umoznuije snazsi manipulaci
s logotypem.



HEe—
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7.2.1 Logomanual

Logomanual obsahuje informace, jak s logotypem pracovat (jak logo
muUzeme pouzit). Logomanualu je dllezité se drzet, tim se zabrani
posSkozeni znacky ¢i zneucténi. Zde se nachazi napfiklad co je v logu za
primarni a sekundarni pismo, jaké barvy jsou pouZity, ¢i jaké barevné
varianty je mozné pouzit. Informace o proporcich loga. Ochranné zény
loga, které definuji minimalni prostor, kter musi byt mezi logotypem
a dalsim prvkem. 7 dal-Sich moznosti co logomanual mUze obsaho-
vat, je napriklad aplikace loga, to znamena pfiklady umisténi loga na
reklamni predmeéty. Vizitky a dalsi varianty propagace.

7.3 Doplnhkové pismo

Vtextechijsemuplatnilapismo,BwModelica SS02” od Alberta Romanose.
Pismo je ge-ometrické a diky vétsi stitedni v(sce i dobre citelné. Ve
vizudlnim stylu vyuzivam variantu SS02. Varianta ma v minuskach
(neboli pismenach malé abecedy) nékteré znaky z abecedy vyrazngjsi,
atoznaky a, f, g, la y. Pismo ma diakritickd znameénka (3, ¢, é, a), z toho
dUvodu jsem zvolila pismo, jako pismo doplikoveé.

Bw Modelica SS02
ABCDEFGHIJKLMNOQRSTUVWXYZ
ESCRZYAIE
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
escrzyaié

0123456789

Obrazek ¢. 14, Bw Modelica, ukazka



1.4 Propagace

Dale jsem vytvorila placky (butony), tricka, tasky a dalsi propagacni
pfedmeéty. Vytvarela jsem vice druhU propagacnich predmeétu ze dvou
divodyt. Prvni ddvod je ten, ze kazdy navstévnik si rad néco odnese
na pamatku a druhy ddvod je ten, Ze néktefi soutézici kovari ¢i sponzofi
dostavaji jako pozornost balicky, kde se nachazi nékferé véci s logem
festivalu.

Festivalove butonyjsou ve dvou variantach. Prvnivarianta je s logotypem
a druha cista, pouze s pozadim, které je ve vizudlnim stylu festivalu. Potisk
fricka, latkové tasky nebo kelimku, mize byt jak pouze s logotypem tak
i s variantou barevného pozadi.

Obrazek ¢ 15, reklamni predméty, ukazka



7.4.1 Plakat

Jako hlavni soucast propagace, j[sem vytvorila plakat. Tim, Ze plakat
e jeden z hlavnich komunikacnich médii. Plakat je pro 39. rocnik
mezindarodniho setkani umeéleck(ch kovard. Zve na tridenni festival
kovarskeho umeéni. U plakatu vyuzivam barevné pozadi slozené
z kolaZe a logotypu. Logotyp je doplnén o nejdulezité|si informace, které
navstévnik po-tfebuje a to konkrétne o datum akce, kde se akce kona
a kolikatg ro¢nik to je. Datum je zdUraznéno vodorovnym znameénkem,
aby vse bylo zarovnané do bloku. Mezi datem a logotypem je misto, kde
se akce kona. Datum a misto je psané fontem Miratrix, jako sam logotyp.

Plakat ma verejnost zaujmout a informovat o akci a misté kde se kona.
Dominanta plakatu je logotyp, jeho funkénostje takova, ze ma pritahnout
k sobé divaka. Tim Ze plakat je sam o sobé dost virazny, logotyp je
bilou barvou a tim padem nesplyva s pozadim, které je velice kontrastni.
Plakat je zaloZzen na kombinaci bilého logotypu a kolazi s kovarskgm
naradim. Na plakatu jako dalsi dominantou je cervend barva, kterd ma
upoutat oko divaka a predat dojem z festivalu, na kter( se muize tésit.
Plakat je stavény na silném dojmu, tim Ze je v{razny a slozen z kolaze,
dostava do sebe urcitou hloubku a muze vyvolavat emoce. Snazila
sem se plakat sladit a ucelit do moderniho stylu, a aby zadny prvek
nepUsobil rusivgm dojmem, tim jsem docilila, Ze text na plakaté vcetné
logotypu je zarovnan do bloku.

HRAD HELFSTHN
23-05/8———

Mezinarodni setkdni umeéleckych kovard
* Z|v§| kovarska tvorbaa v{stava kovarskgch exponatd

Obrazek ¢. 16, plakat, ukazka



7.4.2 Online

Pro festival je tfaké dUlezita online propagace. Tim, Ze festival fungoval
vetsinou skrz pla-katy, rozhodla j[sem se vytvorit prototyp mobilni verze
weboveé stranky, kfera je doplnéna o ¢tecku QR kodu. Vétsina lidi uz
ma takzvané chytré telefony a tim padem pouziti ctecky QR kodu
na festivalu by nemél byt problém. Ctecku QR kodu z toho divoduy,
protoze na festivalu vystavuje velké mnozstvi kovary, a diky ctecce by
si navstévnici mohli kovare snaz vyhledat a tfeba i kontakfovat. Ctecka
by méla odkazat na jeho webovou stranku, Facebook ¢i Instagram. QR
kod by se nachazel u socharského dila. Snazila j[sem se, aby stranka byla
pfehledna a navstévnik nasel vie potfebné od frasy, kde se festival kona
az po cenu za vstupenku.

Na Instagramu a Facebooku se objevuji nové informace o déni na
festivalu a také r0zné fotografie, které se tykaji akce. Diky Instagramu
se navstévnik mUze dozvedeét rychle in-formace, které jsou aktualni
a nemusi prohlizet celou webovou stranku.

Obrazek ¢. 17, mobilni verze weboveé stranky, ukazka



7.4.3 Dalsi tiskoviny

Kromé plakatu jsem navrhla pro festival brozuru. Jak jsem |iz zminila,
plakat obsahuje pouze nejnutnéjsi informace. Na brozure se objevuii
stejné barevneé prvky jak na plakaty, ale je obohacena o vice podrobnych
informaci. Kde se akce kona a kdy se akce kond, program a mapu
areadlu, napriklad kde se da parkovat nebo kde je vstup. Ddle obsahuije
kon-taktni informace, jak adresu hradu, tak i email na hrad samotny. Vse
e na tmavém pozadi v barveé #3A040E neboli tmave cervené. Pokud
by pozadi nebylo jedné barvy, bylo by mozné, Ze mapa aredlu by byla
necitelna. Dale v brozufe navstévnik festivalu najde program.

Program je rozdéleny do tfi dnU, kde kazd{ den ma svou viastni stranku.
/ toho dUvoduy, |e brozura skladana a rozdélena na tfi ¢asti a fim se
stava prehledné|si. Text nerusi zadna graficka vizualizace, tim, Ze mapa
a prevazné hlavni strana je barevna. Program je psany doplhnkovym
fontem Bw Modelica SS02.

HRAD HELFSTHN
23-25/8
2021

Obrdzek ¢. 18, brozura

HRAD HELFSTHN
23-25/8

2021




7.5 Vstup na festival

Vstupenkanafestivalse skladazvicevariant, atozvarianty pro jednodenni
vstup, vstup na celou tfidenni akci a legitimace pro zucastnéné kovare
a organizatory. Divak pfi zakoupeni jednodenni vstupenky dostane
pdsek na ruku, ktery je oznacen logem a upravenou barevnou variantou,
liSici se podle navstiveného dne. Festival navstévuije velké mnozstvi lidi,
prave z tohoto ddvodu jsou pasky rozdéleny do tfi barevnych variant.
Kazd{ den ma svou barevnou variantu. Timto, je usnadnéna prdce pro
organizatory, pfi kontrole navstévniky, zda maji koupenou vstupenku
na urcity den. Tyto pasky jsou z polyethylenové netkaneé textilie (Tyvek),
aby pasek byl lehky a zaroven dostatecné pevny. [16] Navstévnici,
ktefi navstivi vSechny tfi dny festivalu, maji specifick( naramek [atkové
varianty, tuto variantu dostanou i kovari vystavuijici sva dila ¢i se ucastni
soutézi. Tato varianta je oznacena logem. Vstup pro organizatory akce
le taky doplnény o prikazku, kterou maiji prisSpendlenou na obleceni
Ci povésenou za klicenku na krku. Takzvané vizitka pro organizatora i
provodkyni je inspirovana plakatem, to znamena, Ze text je doplnény
o vodorovna znaménka. Cary u jména pomahaiji jak k zarovnani textu do
bloku tak k moznosti zarovnani dlouhého Zenského jména fak i kratkeho
muzského. U legitimace pro pracovniky na festivalu neni pouzita zadna
fotografie, protoze fotografie nemusi byt kvalitnia mohla by rusit princip
kolazového pozadi.



Organiia”ro

Obrazek ¢. 19 vstup/legitimace pro zamestnance



ZAVER

Hlavnim cilem mé bakalarské prace e ndavrh nového vizudlniho stylu
pro 39. rocnik mezi-narodni setkani umeéleckych kovard na hradée
Helfstgn. Vizudlni styl ma zaujmout potenci-ondlni skupinu navstévnikd
Ci sponzory.

JelikoZz jsem festival v minulych letech navstivila, atmosféra, kterou
festival nese, mé ovlivnila pfi tvorbé vizualniho stylu, a to mi pomohlo
uz od prvnich predstayv, jak by mohl vizualni styl vypadat. Dale jsem
vyuZzila znalosti z teoretické ¢asti k samostatné tvorbé vizudlniho stylu
pro Hefaiston.

Diky této bakalarské praci jsem meéla moznost vyuziti dosavadnich
zkusenosti a znalosti ze studia pro vytvoreni vizualniho stylu. A mohla
isem se zdokonalit pfi tvorbé, ktera by méla i realné uplatnéni.
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